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La jornada electoral del 2 de junio de 2024 en México ha sido uno de los episodios mas
significativos en la historia politica del pais, ya que, ademas de ser el proceso mas grande
registrado, segtin datos del Instituto Nacional Electoral (INE), por primera vez el pais tendra a
una mujer como presidenta. Este proceso comenzo6 de manera formal con las precampafias, el
20 de noviembre de 2023, durante el que las candidatas y el candidato perfilaron sus estra-
tegias de comunicacion y acercamiento al electorado. El periodo de precampaifias concluy6
el 18 de enero de 2024, seguido de las intercampafias, del 19 de enero al 29 de febrero de 2024,
y concluyd con las campaiias electorales, del 1 de marzo al 29 de mayo de 2024.

Finalmente, el domingo 2 de junio se convoco a 98’329,591 personas a ejercer su derecho
al voto, y aqui, de acuerdo con datos del INE (2024), la votacién total cuantificada fue de
60'115,184 votos, lo que represent6 el 61.04% de la participacion ciudadana. De esta manera,
el candidato Jorge Alvarez Maynez, del partido Movimiento Ciudadano (MC), obtuvo un
total de 6’204,710 votos (10.32%); X6chitl Galvez Ruiz, de la coalicién Fuerza y Corazén por
México, recibi6 16’502,697 votos (27.45%); y la candidata Claudia Sheinbaum Pardo, de la
coalicion Sigamos Haciendo Historia, obtuvo un total de 35’924,519 votos (59.76%), lo que
la colocé en el primer lugar de la contienda por la presidencia de México (INE, 2024).

Durante las diferentes etapas de la campafia, fue notable la presencia de las candidatas y
los candidatos en las plataformas de redes sociodigitales, en particular Facebook e Instagram,
ya que a través de estos espacios se implementaron diversas estrategias de comunicacion de
los partidos politicos, en las que fue posible promover la participacién de diversos actores,
la construccion de lo publico y la disputa de las narrativas en torno a la politica mexicana.
Algunas de estas estrategias fueron los anuncios pagados en dichas plataformas.

Este capitulo presenta un analisis de los anuncios en las paginas oficiales de las y el candi-
dato ala presidencia de México, publicados en Facebook e Instagram durante los periodos de
precampafias, intercampafias y campafas electorales. Los objetivos de este analisis fueron:

* Mostrar el promedio del gasto acumulado en anuncios pagados en las paginas oficiales
de las candidatas y el candidato a la presidencia.

* Identificar los anuncios que recibieron mayor financiamiento y alcance.

 Presentar la tematica general del contenido de los anuncios y sus principales caracte-
risticas.

» Ofrecer un recurso de consulta y procesamiento de los datos de los anuncios recupera-
dos de Meta Ad Library (Biblioteca de Anuncios de Meta) para generar incrustaciones de
texto (embeddings) que permitan visualizar agrupaciones semanticas y sus relaciones. El
uso de esta herramienta facilitd el procesamiento y la visualizacién de un cuerpo de texto
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para realizar un anéalisis semantico del contenido de los anuncios pagados publicados en
Facebook e Instagram.

MARCO TEORICO-CONTEXTUAL

Platform = sociely

GEERT LOVINK (2022)

Las plataformas sociodigitales han transformado las practicas comunicativas y los procesos
de produccidén—circulacion de significados, al reconfigurar diversos Ambitos socioculturales
y politicos. Sued plantea que “son cuatro los elementos que, interconectados, construyen la
vida digital contemporanea: plataformas, datos, algoritmos y usuarios” (en Flores—-Marquez
y Gonzalez, 2021, p.50); que, en el contexto sociopolitico mexicano actual, se configuran
como piezas clave para entender las dinamicas de interaccion, estrategias de comunica-
cién politica, y formas en que se construyen y disputan las narrativas en los entornos digi-
tales, en especial en procesos como las elecciones y otras manifestaciones de participacion
ciudadana.

Constantinides, Henfridsson y Parker (2018) definen las plataformas como “un conjun-
to de recursos digitales —incluyendo servicios y contenido— que permiten interacciones
creadoras de valor entre productores y consumidores externos™ (p.381), mismas que son
construidas sobre infraestructuras digitales; estas dltimas se caracterizan por facilitar el
rapido desarrollo de sistemas, tecnologias y herramientas innovadoras.

Tarleton Gillespie (2010) plantea, por su parte, que el término “plataforma” posee una
riqueza semantica que se deriva de los diversos significados que adquiere segun el contexto
en que se utilice. Dicho autor propone abordar este concepto desde cuatro grandes catego-
rias: computacional, que se refiere al aspecto técnico del desarrollo tecnolégico; arquitec-
tonica, que alude a las construcciones o estructuras; figurativa, que se utiliza en un sentido
més conceptual,” 0, como afirma Van Dijck, en un contexto sociocultural y politico; y politica,
que implica una transformacién desde lo material hacia las “creencias que se articulan en
estos espacios” (2010, p.4).

Gillespie explica ademas que “las cuatro dreas semdanticas son relevantes para entender
por qué el término ‘plataforma’ surgi6 en referencia a los intermediarios de alojamiento de
contenidos en linea [...] Todas comparten un conjunto comun de connotaciones: una ‘superfi-
cie elevada y nivelada’ disefiada para facilitar alguna actividad posterior” (2010, p.4). Por esta
razon, las “plataformas” se han consolidado como dispositivos de mediacion de sentido que
trascienden su funcionalidad técnica y material, al actuar como espacios clave en la construc-
cidn y circulacién de significados en la era digital. Como sefiala Geert Lovink (2022), “las
plataformas siempre regresan al capital” (p.99), ya que, mas que ser simples proveedoras de
servicios, conectan y crean mercados, ademas de desempefiar un papel crucial en la dinimica
de oferta y demanda. Desde una perspectiva financiera, son gigantes de la publicidad, mas que
empresas exclusivamente tecnologicas. Por ello, no solo organizan, regulan y estructuran los

1. Todas las traducciones son propias.
2. Elautor cierra el apartado con la siguiente frase: “La plataforma material de la industria fisica se convierte en una plataforma meta-
fisica de oportunidad, accién y descubrimiento” (Gillespie, 2010, p.4).
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mercados en que operan, sino que también ejercen una influencia desproporcionada sobre
sectores relacionados y el ecosistema empresarial en general (Lovink, 2022).

Lovink (2022) afirma que las plataformas sociodigitales “son politicas y constrifien el
pensamiento politico” (p.106). Desde esta perspectiva, en especial en la dltima década,
Meneses (2015) sostiene que estas “reconfiguran el espacio imaginario en donde tienen lugar
las practicas politicas en las democracias contemporaneas. Se trata de canales de comuni-
cacion interactiva a partir de los cuales los actores sociales resignifican su vinculo con lo
politico” (p.27). Lo anterior implica que las plataformas no solo funcionan como herramientas
de comunicacién, sino que moldean activamente las formas en que se percibe y ejerce la
politica. Al convertirse en espacios donde se articulan narrativas, movilizan comunidades
y disputan significados, influyen en la construccion de la agenda publica, la participaciéon
ciudadana y en coémo los actores sociales interactiian con las estructuras del poder.

Esta capacidad de las plataformas sociodigitales para moldear dindmicas politicas y resig-
nificar practicas democraticas encuentra un ejemplo concreto en la empresa de platafor-
mas digitales Meta, que antes solo tenia a Facebook, y que ha estado involucrada en diversas
controversias relacionadas con procesos electorales en varios paises. Uno de los casos
mas notorios es el de Cambridge Analytica, una consultora politica vinculada a la campafa
presidencial de Donald Trump en 2016 y al referéndum del Brexit del mismo afo (salida del
Reino Unido de la Unién Europea). Desde 2014, esta compania recolectd datos personales
de millones de perfiles de Facebook, sin el consentimiento de los usuarios ni ningun tipo de
aviso, lo que generd fuertes criticas y preocupacion a nivel global (Rosenberg y J.X. Dance,
2018). Los datos recolectados de la actividad privada en Facebook de unos 50 millones
de usuarios estadounidenses fueron incorporados a una enorme base de datos, que Cambridge
Analytica utilizé para disefiar estrategias de comunicacién destinadas a influir en el compor-
tamiento de los usuarios y reforzar su labor en la campafia presidencial de Trump en 2016
(Rosenberg, Confessore y Cadwalladr, 2018).

Fue en 2015 que Facebook descubri6 el mal uso de los datos personales por parte de la
consultora. Aunque permitian que algunos desarrolladores de aplicaciones recogieran datos
de la actividad de los perfiles, “vender los datos de los usuarios de Facebook habria sido una
violacion absoluta de las reglas de la empresa en ese entonces. Sin embargo, al parecer la
empresa no revisaba regularmente las aplicaciones para asegurarse de que cumplieran con
sus reglas” (Rosenberg y J.X. Dance, 2018, parr.16). En 2018, dos afios después de la campana
presidencial, Facebook suspendi6é a Cambridge Analytica de su plataforma, tras la exposiciéon
publica de la filtracién de datos personales y las severas criticas que recibid. Esto obligd a la
empresa a revisar sus politicas de privacidad y transparencia.

En un comunicado publicado el 6 de abril de 2018, Facebook anunci6 una serie de cambios
destinados a incrementar la transparencia y rendicion de cuentas en los anuncios electorales
y teméticos. Entre estas medidas, se incluy6 que solo los anunciantes autorizados podrian
publicar anuncios politicos o sobre temas de interés, que estos debian verificar su identi-
dad y ubicacién para obtener dicha autorizacién, y los anuncios llevarian una etiqueta de
“Political Ad”, junto con informacién sobre quién los financié (Meta, 2018). En este mismo
comunicado, Facebook declaré:

Sabemos que fuimos lentos en detectar la interferencia extranjera en las elecciones de

Estados Unidos de 2016. Las actualizaciones de hoy estan disefiadas para prevenir abusos
futuros en los procesos electorales y para ayudar a garantizar que dispongas de la in-
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formacioén necesaria para evaluar anuncios politicos y teméticos, asi como el contenido
en las Paginas. Al aumentar la transparencia en los anuncios y las Paginas en Facebook,
podemos incrementar la responsabilidad de los anunciantes, mejorando nuestro servicio
para todos (Meta, 2018, parr.8).

Este antecedente llevd a la plataforma a lanzar el Archive of Ads with Political Content
(Archivo de anuncios con contenido politico), una herramienta disefiada para aumentar la
transparencia y permitir un mayor escrutinio pablico sobre los anuncios relacionados con
contenido politico (Meta, 2018). Después, este archivo se convertiria en la biblioteca de
anuncios de Meta. Meta Ad Library es un espacio integrado en Facebook que documenta
todos los anuncios que se han publicado en esa plataforma, que permite “buscar anuncios
que estan en circulacion en distintos productos de Meta” (Meta, s.f.) para obtener infor-
macién sobre ellos. Los anuncios clasificados como “temas sociales, elecciones o politica”
pueden consultarse segin un término especifico de bisqueda (por ejemplo, el nombre de un
candidato) para encontrar los anuncios pagados que contengan ese término en el cuerpo de
texto de la publicacidn, sin importar el anunciante; o bien, hacer una bisqueda por pagina
(como la pagina oficial de un candidato o partido politico). La informacién que proporcio-
na Meta Ad Library se puede explorar y filtrar, pero solo es posible descargar los datos
de los anuncios enfocados en temas sociales, elecciones o politica; no asi los metadatos de
anuncios que traten otros temas, por ejemplo, anuncios publicitarios o de corte comercial.
Esta restriccion representa un esfuerzo por garantizar la “transparencia”, como se mencioné
antes, y se detalla en el sitio de ayuda de la Meta Ad Library:

Hacemos de la transparencia nuestra prioridad con el fin de evitar interferir en elec-
ciones. Por esto, la biblioteca de anuncios también incluye informacion adicional sobre
estos anuncios, como quién los financio, la cantidad de dinero gastado (expresada como
un intervalo, no un ndmero exacto) y el alcance que tuvo el anuncio en diferentes areas
demograficas. Almacenamos estos anuncios en la biblioteca durante siete afios (Meta, s.f).

En cuanto al acceso de los datos de la biblioteca de anuncios, Meta permite ingresar a su
Application Programming Interface* (API) —interfaz de programacion de aplicaciones—, que
“permite analizar eficazmente los anuncios relacionados con temas sociales, elecciones o po-
litica que se encuentren en la biblioteca de anuncios. Con esto, es posible obtener estadisticas
maés detalladas de los anuncios en la plataforma” (Meta, s.f.). Los datos pueden descargarse
en una hoja de calculo para su analisis. Cabe destacar la importancia del manejo de grandes
volumenes de datos, una tarea propia del campo de la ciencia de datos, abordada aqui desde
una perspectiva sociocultural y con un enfoque cualitativo, lo que facilita un analisis mas
profundo y critico de las dinamicas sociales detras de los anuncios en linea. Como sefiala
Rogers (2023), para interpretar los datos desde las ciencias sociales es fundamental integrar
las tecnologias y los objetos digitales en el proceso de investigacidon, mas all4 de limitarse a

3. Segun el sitio oficial, los productos de Meta incluyen Facebook, Messenger e Instagram, entre otros. En esta ocasion, el andlisis se
centra en las publicaciones anunciadas solo en Facebook e Instagram.

4. “Una AP, o interfaz de programacion de aplicaciones, es un conjunto de reglas o protocolos que permite a las aplicaciones de
software comunicarse entre si para intercambiar datos, funciones y funcionalidades” (Goodwin, s.f., parr.1).
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estudiar su uso social. Esto hace posible responder preguntas de investigacion social y cultu-
ral, al incorporar las herramientas digitales como parte del analisis, no solo como su objeto.

Otra forma de denominar la tarea de obtencién o descarga de datos en el contexto de la
investigacion social y la cultura digital es la mineria de datos (data mining). Este término se
refiere al proceso de extraer los datos y metadatos “de la actividad social en los ambientes
digitales, con el objetivo de analizarlos para realizar inferencias con sentido en direccio-
nes que van desde la publicidad y la mercadotecnia hasta el disefio de politicas publicas y la
investigacion académica” (Flores—Marquez y Gonzalez, 2021, p.21). En este sentido, resulta
también pertinente traer el concepto de “datificacion critica”, que busca “poner las herra-
mientas de produccion, procesamiento y anilisis de grandes volimenes de datos, asi como
sus posibilidades de inteligencia al servicio de la investigacion, discusion y visibilizacion de
problemas sociales de distinta indole” (Abrego y Flores, 2021, p.213).

La datificacion critica propone analizar y abordar los datos desde perspectivas no anglosa-
jonas, lo cual hace posible considerar contextos geopoliticos diversos como el mexicano. Este
enfoque facilita la intervencién cualitativa en procesos como la obtencién, mineria y visuali-
zacion de datos, asi como en el disefio de algoritmos empleados para identificar tendencias y
patrones en la actividad de las redes sociodigitales (Abrego y Flores, 2021). Facebook, uno de
los principales proveedores de anuncios a nivel mundial, cuenta con un algoritmo desarro-
llado para seleccionar los anuncios de una base de datos, los cuales organiza en funcion de la
probabilidad de que el usuario interactde con ellos (DataScientest, 2024). Estas interacciones
generan tendencias, patrones, e incluso anomalias en la actividad que, mediante el analisis
de datos, se convierten en guias para el disefio de nuevos contenidos, la segmentacion del
publico objetivo y la asignacidn del presupuesto publicitario, con el proposito de maximizar
el alcance y las impresiones;’ pero también permiten hacer cuestionamientos y preguntas
criticas sobre esas estrategias comunicativas en entornos digitales.

Dicho esto, el catadlogo comercial de Meta y sus herramientas publicitarias representan
un modelo de negocio® basado en la segmentacion, disefiado para conectar a los anunciantes
con audiencias especificas. Sin embargo, este enfoque, en el contexto de las campanas elec-
torales, puede entrelazarse con dindmicas de populismo politico, en particular en el ambito
de la politica partidista mexicana. Aunque este capitulo no gira en torno al populismo o la
propaganda politica, es cierto que “lograr la circulacién de un mensaje con fines politicos
por encima de otros en estas plataformas es una de las practicas mas comunes de posicio-
namiento de gobiernos, candidatos y partidos politicos” (Abrego, 2024, p.143).

En este esfuerzo por destacar ciertos mensajes sobre otros, dichas herramientas pueden
fortalecer narrativas dirigidas a sectores especificos de la poblacién que, por medio de sus
interacciones con los anuncios, se convierten en un capital politico simboélico y de fidelidad
(Meichsner, 2007) capaz de generar movilizacién a favor o en contra de un candidato o par-
tido politico. No obstante, estas estrategias de comunicacion tienen asimismo el potencial
de intensificar la polarizacién politica y debilitar el debate democratico, tanto en escenarios
digitales como fuera de ellos.

5. Elalcance es el niimero de cuentas que interactuaron o vieron el contenido de una pagina en Facebook (o las demas plataformas
de Meta). Lo anterior incluye publicaciones, historias, anuncios, etc. Las impresiones, por otro lado, son una métrica que mide las
veces en que un anuncio se muestra en la pantalla del ptblico objetivo.

6. Aqui se puede consultar un texto escrito en 2019 por Mark Zuckerberg, fundador y CEO de Facebook, sobre el modelo de negocios
de la plataforma: https://about.fb.com/ltam/news/2019/01/una-mirada-al-modelo-de-negocios-de-facebook/
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METODOLOGIA

Se disen6 una estrategia metodolédgica para la descarga, la limpieza, el procesamiento y la
visualizacién de la base de datos obtenida a través de la Meta Ad Library que, como ya se
menciond, permite buscar anuncios pagados en las plataformas de Meta a través de términos
clave, rangos de tiempo y desde la categoria “temas sociales, elecciones o politica”. Asi, se
descargaron los datos correspondientes a las paginas oficiales de las dos candidatas y el can-
didato a la presidencia. Los términos de busqueda empleados fueron: “Claudia Sheinbaum?”,
“Xo6chitl Galvez Ruiz” y “Jorge Alvarez Maynez”, con un rango de btsqueda desde el 11 de
noviembre de 2023 hasta el 23 de mayo de 2024.” Esta primera busqueda gener6 un total
de 17,080 anuncios que, después de un proceso de depuracidén con ayuda de cuadernos de
codigo abierto® para eliminar duplicados,’ se obtuvo una muestra final de 2,216 anuncios. Una
vez obtenida la muestra, los datos se procesaron en una segunda fase, con la utilizacién de
los cuadernos de codigo abierto, que comprende los siguientes pasos: 1) procesamiento
de los datos de Meta Ad Library; 2) limpieza y depuracion de texto para procesar embeddings;
3) generacion de embeddings y clusterizacidn; 4) exploracidon de consultas y relaciones se-
manticas; y §) visualizacién y exploracion de datos.

Los cuadernos de cddigo abierto pueden consultarse en el siguiente QR (véase la figura 10.1
en la pagina 209):

Procesamiento de los datos de Meta Ad Library

Se import6 el archivo CSV'° con la muestra de los 2,216 anuncios a un cuaderno de codigo
abierto, desarrollado en Jupyter” Notebook y alojado en Google Colab.” Este cuaderno per-
mite calcular el promedio del gasto minimo y maximo de cada anuncio, asi como las impre-
siones (nimero de veces que un anuncio se visualiz6 en pantalla) y la audiencia (el publico
estimado que cumplia con los criterios de segmentacién).

Limpieza y depuracién de texto para procesar embeddings

El mismo archivo, con la muestra final de los anuncios, se carg en otro cuaderno de c6digo
para realizar la limpieza y la depuracion del cuerpo de texto. En este proceso, se generaron
dos nuevas columnas en el archivo: “clean text” y “sem text”. La primera contiene el texto
depurado, sin caracteres especiales como #, (@ o enlaces web; la segunda muestra el texto sin
las “palabras vacias” (stopwords). Esta depuracion es fundamental para facilitar la explora-
cién semantica en las etapas posteriores del analisis.

/

7. Rango que cubre el periodo de las campaiias.

8. Los cuadernos de cddigo abierto son de acceso ptblico. Se desarrollaron con modelos de lenguaje basados en inteligencia artificial
de software libre (bajo la licencia MIT). En especifico, se disefiaron para asistir en la investigacion en las distintas etapas del proce-
samiento de corpus de texto.

9. Se eliminaron los anuncios con un 100% de similitud y aquellos con un gasto promedio inferior a 49 pesos.

10. El formato csv (comma-separated values) es un tipo de archivo que almacena datos tabulares separados por comas.

1. Jupyter es un proyecto de c6digo abierto y sin fines de lucro disefiado para crear y compartir documentos computacionales. Un
cuaderno o Notebook es un entorno interactivo en el que se pueden ejecutar fragmentos de c6digo. Uno de los usos mas frecuentes
de los cuadernos de Jupyter es la exploracion de datos: https://jupyter.org/

12. Colab permite programar y ejecutar Python de manera gratuita y sin configuraciones adicionales. Es un servicio que aloja cuader-
nos de Jupyter: https://colab.google/
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Elementos a observar:

+ Cuaderno de cédigo abierto para calcular el promedio del gasto y las impresiones por anuncio.
+ Cuaderno de cédigo abierto para la limpieza y depuracién del texto.

+ Cuaderno de cédigo abierto para la generacién de embeddings y clusterizacién.

« Entre otros.

Fuente: Cuaderno de cédigo alojado en Google Colab.

Generacién de embeddings y clusterizacion

El archivo generado en el paso anterior se cargd para generar los embeddings o incrustaciones
de texto, con el uso de modelos de lenguaje basados en inteligencia artificial de software libre.
Estos modelos vectorizaron los fragmentos textuales a partir de la informacidn contenida en
la columna “sem text”. Dicho proceso facilité la identificacion de diversos niicleos semanticos
o clusteres clave para el analisis.

Exploracién de consultas y relaciones semanticas

Con base en los pasos anteriores, este cuaderno de c6digo permitid crear visualizaciones
interactivas de los clusteres, asi como realizar consultas seméanticas especificas sobre el
texto depurado de la muestra de anuncios (figura 10.2). Las consultas emplearon modelos
de lenguaje basados en inteligencia artificial, lo que facilit6 el calculo y la visualizacion de
n-gramas,” entre las que se incluyen frecuencias de palabras, pares de palabras (bigramas)
y triadas de palabras (trigramas).

Visualizacién y exploracién de datos

Por ultimo, para la visualizacion exploratoria, se cargaron en Tableau Public los datos con
embeddings, de forma previa reducidos y clusterizados, junto con los valores promedio de
gasto e impresiones, lo que permitié explorar diversas combinaciones de datos obtenidos
de la plataforma: impresiones y gasto, fecha de publicacidon e impresiones, gasto acumulado
por pagina y patrocinador, gasto acumulado por paginas oficiales, asi como el gasto e im-
presiones por pagina, cluster semantico, y la plataforma en la que se public6 cada anuncio
(figura 10.3).

/

13. Un n-grama es una subsecuencia de “n” elementos de una secuencia dada, en este caso se trata de la subsecuencia de palabras que
son consecutivas en un corpus de texto (MathWorks, 2024).
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FIGURA 10.2 CAPTURA DEL CUADERNO DE CODIGO ABIERTO PARA LA EXPLORACION SEMANTICA
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Fuente: cuaderno de cédigo alojado en Google Colab.

FIGURA 10.3 VISUALIZACION Y EXPLORACION DE DATOS EN TABLEAU PUBLIC

Por relacién entre gasto y Por fecha de inicio Gasto acumulado por

o . Por pégina Por clister semantico Por plataforma
alcance y alcance pégina y patrocinador

Fuente: Biblioteca de Anuncios de Meta, visualizado en Tableau Public.

ANALISIS EXPLORATORIO DE GASTO E IMPRESIONES: VISUALIZACIONES
INTERACTIVAS

Las visualizaciones interactivas permitieron analizar diversas dimensiones del gasto e im-
presiones en los anuncios publicitarios de las plataformas de Meta. En primer lugar, el cruce
del gasto promedio con las impresiones hizo posible ubicar los anuncios en que mas dinero
se gast6 y las impresiones que generd en el periodo en que ese anuncio estuvo activo.

En el caso de Xochitl Galvez, se publicaron un total de 910 anuncios, repartidos en Face-
book e Instagram, con un gasto acumulado de 21’922,200 pesos mexicanos. De esta inversion,
670,600 pesos se destinaron a 44 anuncios en Facebook; 4’055,100 pesos a 285 anuncios en
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Instagram; y 17°196,500 pesos a 581 anuncios pautados en ambas plataformas de forma si-
multianea. En términos de alcance, los anuncios publicados en la pagina de Xo4chitl Galvez
generaron 222’117,000 impresiones en total: 1’899,000 impresiones provenientes de Facebook;
64’928,000 de Instagram; y 145’290,000 de los anuncios que se promocionaron en ambas
plataformas de manera simultanea.

En esta muestra, la pagina oficial de Claudia Sheinbaum present6 un total de 683 anun-
cios, con una inversién total de 1'146,900 pesos mexicanos. De esta cantidad, 863 mil pesos
se destinaron a 436 anuncios en Facebook; 280,600 pesos a 243 anuncios en Instagram; y
3,300 pesos a cuatro anuncios pautados tanto en Instagram como en Facebook. En cuanto
alas impresiones que generaron los anuncios, se calcularon §7°961,000 impresiones en total:
47°288,000 provienen de los anuncios publicados en Facebook; 10°498,000 en Instagram;
y 175,000 de anuncios en ambas plataformas.

En la pagina oficial de Jorge Maynez se publicaron 623 anuncios, con una inversion de
13’374,000 pesos mexicanos. Su distribucién presupuestaria incluyé 6’722,200 pesos para
243 anuncios publicados en Facebook; 6’594,400 pesos destinados a 379 anuncios en
Instagram; y ocho mil pesos invertidos en solo un anuncio pautado en ambas plataformas. En
cuanto a las impresiones generadas, las publicaciones del candidato alcanzaron 124’°393,000
impresiones en total: 43'295,000 se generaron en Facebook; 81'98,000 en Instagram; y
900 mil en el anuncio que se publicé en ambas plataformas.

Por otro lado, la exploracion del alcance en relacion con la fecha de publicacién e im-
presiones revel6 variaciones significativas en diferentes periodos de tiempo. En particular,
se observo un aumento en la saturacién de anuncios a medida que se acercaba el cierre de
campafas, quiza como resultado de la intensificacion de las estrategias de comunicacion
de las candidatas y el candidato durante las tltimas semanas.

A simple vista, se observa que se generaron mas anuncios para las paginas de X4chitl
Galvez en comparacion con las de Maynez y Sheinbaum. Es posible que, a mayor cantidad
de anuncios pagados, se requiera una mayor inversién. Sin embargo, esto no implica que los
anuncios alcancen el maximo de impresiones deseadas.

La exploracion interactiva también permitié ver la concentracion de contenido pagado
entre Facebook e Instagram.

Al observar los anuncios con mayor alcance, es decir, aquellos que tuvieron 9oo mil
impresiones, destacan en particular 43, todos publicados en la pagina oficial de Xéchitl
Galvez. De estos, ocho se pautaron con menos de 10 mil pesos en promedio, mientras que el
mas costoso reporta un gasto aproximado de 60 mil pesos. En total, el gasto aproximado en
los 43 anuncios con mas impresiones fue de 988 mil pesos. Los 19 anuncios con mayor inver-
sion en la muestra se encuentran entre los 5o mil y 70 mil pesos en promedio por anuncio.
Estos también se publicaron en las paginas oficiales de X6chitl Galvez, y oscilan entre las
200 mil y 9oo mil impresiones. La inversion de estos anuncios es de cerca de 17010,000 pesos.

Las visualizaciones interactivas permitieron identificar, por cada candidata y candidato
los anuncios con mayor importe gastado en: 1) Facebook; 2) Instagram; y 3) Facebook e
Instagram (ambas plataformas de manera simultinea):

Facebook

La publicacién en Facebook con mayor importe gastado en la pagina de X6chitl Galvez estuvo
en el rango de 50 mil y 60 mil pesos (figura 10.4).
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FIGURA 10.4 CAPTURA DEL ANUNCIO CON MAYOR IMPORTE GASTADO EN FACEBOOK DE LA CANDIDATA XOCHITL
GALVEZ

Identificador de la biblioteca: 422694764057575

@ Inactivo

22 may 2024 - 30 may 2024
Plataformas €
Categorias =4

‘&% Tamaiio de publico estimado: >1 mill. @
B3 Importe gastado (MXN): $50 mil - $60 mil @

©® Impresiones: 900 mil - 1 mill. @

Ver detalles del anuncio

Xochitl Galvez Ruiz
Publicidad + Pagado por CAMPANA DE XOCHITL GALVEZ

iConoce algunas de mis propuestas para la Ciudad de México! Vota este 02 de junio
#XéchitlPresidenta (i @ @ O

Fuente: Meta Ad Library.

Este anuncio es un ejemplo de la estrategia localizada de la candidata, el cual fue pautado
solo en la ciudad de México, y logrd entre 9oo mil y un millén de impresiones en los ocho
dias que estuvo activo, del 22 al 30 de mayo de 2024, en el periodo de campafia. Ademas, es el
anuncio mas costoso de la muestra pautado en Facebook, con un gasto estimado entre 50 mil
y 60 mil pesos. El contenido de la imagen enumera las propuestas centrales para la ciudad
de México en diversos Ambitos, mientras que en la parte inferior presenta las propuestas de
infraestructura necesarias para la region, lo que evidencia un enfoque en las necesidades
especificas de la ciudad, estrategia que replicé en cada regién que visito.

De manera similar, el anuncio que destaca por ser el de mayor importe gastado en la
pagina oficial de Facebook de Claudia Sheinbaum estuvo en el rango de 20 mil a 25 mil pesos
(figura10.5).

Este anuncio permaneci6 activo durante seis dias, los cuales coincidieron con el cierre
de campana. Fue pautado solo en Coahuila, dirigido a un rango de edades de los 18 afnos
hasta mayores de 65 anos de edad, y alcanz6 entre 800 mil y 9oo mil impresiones. El forma-
to consistié en un video de 35 segundos que invitaba a votar por el partido Movimiento de
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FIGURA 10.5 CAPTURA DEL ANUNCIO CON MAYOR IMPORTE GASTADO EN FACEBOOK DE LA CANDIDATA CLAUDIA
SHEINBAUM

Identificador de la biblioteca: 817187126508644 wee

@ Inactivo

22 may 2024 - 28 may 2024

Plataformas @

Categorias =4

& Tamaiio de publico estimado: >1 mill. €

B8 Importe gastado (MXN): $20 mil - $25 mil ©

® |mpresiones: 800 mil - 900 mil @

Ver detalles del anuncio

G’f . Claudia Sheinbaum
¥V publicidad - Pagado por Morena Si

En Coahuila lograremos la Transformacion con el voto del pueblo. Este 2 de junio
sal a votar, todo parejo por Morena en las 4 boletas.

CADHESATA DE LA COALACKON SGAMDS FIEADD HETOREL

Fuente: Meta Ad Library.

Regeneracion Nacional (Morena), enumeraba las candidaturas de ese partido en el estado,
y promovia la eleccidn de la primera presidenta de México.

Por ultimo, el anuncio con un mayor importe gastado en la pagina oficial de Facebook de
Jorge Alvarez Maynez estuvo en el rango de 45 mil a 50 mil pesos (figura 10.6).

Al igual que el anuncio publicado en la pigina de Claudia Sheinbaum, este también utiliz
un formato de video, con una duracién de 30 segundos. Su importe aproximado se situd entre
45 mil y 50 mil pesos, y alcanzé entre 800 mil y 9oo mil impresiones durante tres semanas
del periodo de campafia. Fue pautado en exclusiva para Quintana Roo, dirigido a un publico de
entre 25 y 44 anos de edad. En el contenido del anuncio, se hace una referencia critica a
la “vieja politica”, mientras se posiciona al candidato como una opcidén con nuevas ideas
y propuestas.
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FIGURA 10.6 CAPTURA DEL ANUNCIO CON MAYOR IMPORTE GASTADO EN FACEBOOK DEL CANDIDATO JORGE
ALVAREZ MAYNEZ

Identificador de la biblioteca: 1080593373148660
@ Inactivo
16 mar 2024 - 7 abr 2024

Plataformas @
Categorias =4

el
|

&\ Tamanio de plblico estimado: >1 mill. @
Ba Importe gastado (MXN): $45 mil - $50 mil @
@ Impresiones: 800 mil - 900 mil @

Este anuncio tiene varias versiones @

Ver detalles del anuncio

(@ Jorge Alvarez Maynez
’ Publicidad + Pagado por Movimiento Ciudadano

En Quintana Roo el PRIAN y Morena ya dejaron claro que
pertenecen a la vieja politica.

Por suerte, hoy tienes 3 opciones: a lo nuevo, Movimiento
Ciudadano, o lo mismo de siempre.

#LoMNuevoVaEnSerio

QUIFITANA ROO
=T

Fuente: Meta Ad Library.

Instagram

Similar a Facebook, en Instagram también se publicaron anuncios que solo se promocionaron
en esa plataforma).

La figura 10.7 muestra un anuncio publicado en la cuenta de Instagram de X6chitl Galvez,
quien realiza un sefialamiento directo a la propuesta del “Plan C” de Claudia Sheinbaum.
Durante sus seis dias de actividad en el periodo de campaiia, logr6 entre 500 mil y 600 mil
impresiones, con un costo aproximado de entre 70 mil y 8o mil pesos. Estuvo dirigido a
personas de entre 18 y 34 afios de edad en todo el pais.
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FIGURA 10.7 CAPTURA DEL ANUNCIO CON MAYOR IMPORTE GASTADO EN INSTAGRAM DE LA CANDIDATA XOCHITL

GALVEZ

Identificador de la biblioteca: 1110818143374638 .es
@ Inactivo

12 abr 2024 - 18 abr 2024

Plataformas (€

Categorias ={

‘/a» Tamafio de pablico estimado: >1 mill. €

BEa Importe gastado (MXN): $70 mil - $80 mil @

@ Impresiones: 500 mil - 600 mil €@

Ver detalles del anuncio

Xéchitl Galvez Ruiz
Publicidad - Pagado por CAMPANA DE XOCHITL GALVEZ

El verdadero Plan C de Claudia es la Corrupcion

PLAN C

CON C DE
CORRUPCION

Fuente: Meta Ad Library.

En la figura 10.8 se muestra un anuncio de Claudia Sheinbaum, quien presenta un video de
casi tres minutos, con imagenes de personas que se acercan a ella y la abrazan, mientras
comenta sobre el trabajo de Lopez Obrador en la unificaciéon del pais y su cercania con el
pueblo. Senala que la oposicién no comprende esta idea, pero que el pueblo si, y por ello
apoya la continuidad del proyecto de gobierno de la 4T. El anuncio se paut6 sobre todo para
audiencias de entre 18 y 34 afios de edad en todo el pais, con un costo estimado de entre 10 mil
y 15 mil pesos. Durante los cinco dias que estuvo activo, también en el periodo de campafia,
alcanz6 entre 300 mil y 350 mil impresiones.
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FIGURA 10.8 CAPTURA DEL ANUNCIO CON MAYOR IMPORTE GASTADO EN INSTAGRAM DE LA CANDIDATA CLAUDIA
SHEINBAUM

Identificador de la biblioteca: 408112988865446 see

@ Inactivo

28 may 2024 - 29 may 2024

Plataformas (9

Categorias =4

it Tamafio de publico estimado: >1 mill. €

By Importe gastado (MXN): $10 mil - $15 mil @

@ Impresiones: 300 mil - 350 mil @

Ver detalles del anuncio

ee‘ . Claudia Sheinbaum
¥ ¥ publicidad - Pagado por Morena Si

Les comparto una reflexion sobre la campaiia que hemos vivido.

moienas

Fuente: Meta Ad Library.

Por su parte, en la figura 10.9 se puede observar un anuncio de Jorge Alvarez Maynez, un
video de 30 segundos en el que se presenta como el candidato de los jévenes, propone
un ideal de pais en donde se garanticen oportunidades laborales equitativas, vivienda digna
y un entorno natural que se pueda disfrutar. Promete alcanzar ese “México nuevo” si es
elegido presidente. El anuncio tuvo un costo estimado entre 40 mil y 45 mil pesos, y estuvo
activo durante ocho dias, el cual logr6 entre 8oo mil y 9oo mil impresiones. Se pautd para
toda la poblacidn del pais, en especial de un rango de edad de 18 a 34 anos de edad.

Facebook e Instagram
Algunos de los anuncios de los candidatos se promocionaron tanto en Facebook como en

Instagram, de manera simultanea. A continuacidn, se muestran los que reportaron un mayor
gasto para ambas plataformas.
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FIGURA 109 CAPTURA DEL ANUNCIO CON MAYOR IMPORTE GASTADO EN INSTAGRAM DEL CANDIDATO JORGE

ALVAREZ MAYNEZ

Identificador de la biblioteca: 401598959418819 ves
@ Inactivo

23 abr 2024 - 1 may 2024

Plataformas ©

Categorias =4

‘& Tamafio de publico estimado: >1 mill. @

B Importe gastado (MXN): $40 mil - $45 mil @

® Impresiones: 800 mil - 900 mil @

Ver detalles del anuncio

Jorge Alvarez Maynez
Publicidad - Pagado por Movimiento Ciudadano

Quiero que las y los jovenes tengan un mejor futuro y sean felices haciendo lo que
les gusta, por eso vamos a construir un México Nuevo con justicia, prosperidad e
igualdad de oportunidades.

iQuiero ser el presidente de los jovenes de México! I+

Fuente: Meta Ad Library.

En la figura 10.10 se expone la captura de pantalla de un anuncio de la campafia de X6chitl
Galvez, en el que se destaca la necesidad de transformar la forma en que trabaja Petréleos
Mexicanos (Pemex), y sefiala que hoy la empresa genera una alta contaminacién y produ-
ce bajos ingresos, y promete cambiar esta situacion durante su gobierno. El anuncio tuvo
un costo promedio de entre 50 mil y 60 mil pesos, y alcanz6 entre 9oo mil y un millén de
impresiones en los cuatro dias que estuvo activo. Se paut6 a nivel nacional, con un enfoque
para hombres mayores de 45 afios de edad.
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FIGURA 10.10 CAPTURA DEL ANUNCIO CON MAYOR IMPORTE GASTADO EN INSTAGRAM Y FACEBOOK DE LA

CANDIDATA XOCHITL GALVEZ

Identificador de la biblioteca: 296127916861817 wee
@ Inactivo

16 abr 2024 - 20 abr 2024

Plataformas €@ (@

Categorias =4

‘& Tamafio de publico estimado: >1 mill. @

By Importe gastado (MXN): $50 mil - $60 mil @

® Impresiones: 900 mil - 1 mill. @

Ver detalles del anuncio

Xéchitl Galvez Ruiz
Publicidad - Pagado por CAMPANA DE XOCHITL GALVEZ

Necesitamos un nuevo modelo de negocio en Pemex.

Estamos refinando caro, produciendo caro y perdiendo dinero. En mi gobierno
vamos a modemizarlo, volverlo rentable y orientarlo a las energias limpias.

Es momento que Pemex deje de contaminar y traiga prosperidad para todos los
mexicanos....

Fuente: Meta Ad Library.

Asimismo, la figura 10.11 es un anuncio de Claudia Sheimbaum que promociona las 100
propuestas de campana, con la portada del documento, en el que anticipa que estas son una
continuacidn de lo realizado por el movimiento de la 4T. El anuncio tuvo un costo de entre
mil y 1,500 pesos, durante el mes que estuvo activo en ambas plataformas. Se paut6 a nivel
nacional, dirigido principalmente a personas entre 35 y mas de 65 afios de edad, el cual al-
canzd6 entre 60 mil y 70 mil impresiones.
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FIGURA 10.11 CAPTURA DEL ANUNCIO CON MAYOR IMPORTE GASTADO EN INSTAGRAM Y FACEBOOK DE LA CANDIDATA
CLAUDIA SHEINBAUM

Identificador de la biblioteca: 713933557571412 sue

@ Inactivo

5mar 2024 - 6 abr 2024

Plataformas @ (@

Categorias =4

& Tamafio de publico estimado: >1 mill. €

Ea Importe gastado (MXN): $1 mil - $1,5 mil @

@ Impresiones: 60 mil - 70 mil @

Ver detalles del anuncio

@"“ Claudia Sheinbaum
¥ ¥V publicidad - Pagado por Morena Si

Les comparto mis 100 propuestas para la construccion del segundo piso de la
Cuarta Transformacion. Las pueden consultar en la siguiente liga de mi sitio
web: bit.ly/3P9vm6S

Fuente: Meta Ad Library.

Por dltimo, en la figura 10.12 se expone el Gnico anuncio pautado para ambas plataformas por
el candidato de Movimiento Ciudadano. A través de un video de 41 segundos, se detalla su
historial académico, en el que se incluye su universidad de origen, sus tres maestrias, y
su experiencia laboral en el ambito politico. El anuncio alcanz6 mas de un millén de im-
presiones, con una inversion estimada entre ocho mil y nueve mil pesos. Fue pautado sobre
todo en los estados de Guanajuato, Nuevo Le6n, Morelos y Querétaro, dirigido a un publico
de entre 18 y 44 afnos de edad.

Cabe resaltar que todos los anuncios de X6chitl Galvez fueron financiados por “CAMPANA
DE XOCHITL GALVEZ”, mientras que los de Claudia Sheinbaum por “Morena Si”, en tanto que
los anuncios de Jorge Alvarez Maynez por “Movimiento Ciudadano”.
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FIGURA 10.12 CAPTURA DEL ANUNCIO CON MAYOR IMPORTE GASTADO EN INSTAGRAM Y FACEBOOK DEL CANDIDATO

JORGE ALVAREZ MAYNEZ

@ Inactivo .
Identificador de la biblioteca: 688585476774724
18 ene 2024 - 19 ene 2024
Plataformas @ ©
Categorias =4
‘& Tamano de publico estimado: >1 mill. @
B Importe gastado (MXN): $8 mil - $9 mil @

@ Impresiones: >1 mill. @

Ver detalles del anuncio

Jorge Alvarez Maynez
Publicidad - Pagado por Movimiento Ciudadano

El auténtico ";Quién es? ;Qué estudid?”
Conéceme un poco mas..

Mensaje dirigido a simpatizantes, militantes e integrantes de la Asamblea Electoral
Nacional de Movimiento Ciudadano

Fuente: Meta Ad Library.

ANALISIS SEMANTICO (CLUSTERES)

La categorizacién de anuncios por medio de embeddings permiti6 identificar patrones seman-
ticos, al relacionar el gasto y las impresiones con los cltsteres semanticos. La visualizacién
exploratoria por claster facilita el anélisis de las estrategias de comunicacion utilizadas
en los anuncios, lo que permite observar el contenido y los temas priorizados, identificando
los mensajes méas frecuentes segmentados por tematica. Los modelos de lenguaje, basados
en las 1,024 dimensiones de similitud entre los textos que acompanan cada anuncio, fueron
después reducidos a dos dimensiones para facilitar la comprension de las cercanias semanti-
cas detectadas. Estos anuncios se agruparon en 14 cltisteres mediante los métodos de codo y
silueta, que ayudaron a determinar el nimero éptimo de agrupaciones, y mantener la mayor
cercania semantica entre los anuncios de cada cluster.
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Por relacién entre gasto y Por fecha de inicio Gasto acumulado por

.. 3 Por pégina Por clister semantico Por plataforma
alcance y alcance pégina y patrocinador

Anuncios pagados por Cluster semantico:
Clister A

Se muestran 10,296 anuncios con relacién en los temas: manejos de campafia, jornadas de visitas nacionales y promocién de
otras candidaturas.

+ 6,699 anuncios que mencionan a Claudia Sheinbaum.

+ 742 anuncios que mencionan a Xéchitl Galvez.

+ 709 anuncios que mencionan a Jorge Maynez.

Cluster B
Se muestran 4,909 anuncios alrededor de los temas: posicionamiento de las encuestas; propuestas de campafia; el primer
debate presidencial; la condicién de la mujer en México; estrategias de seguridad.

+ 2,234 anuncios que mencionan a Claudia Sheinbaum.

+1,576 anuncios que mencionan a Xdchitl Gélvez.

+ 339 anuncios que mencionan a Jorge Méynez.

Cluster C
Se muestran 6,665 anuncios acerca de los temas: cuarta transformacién; sefialamientos dirigidos a Claudia Sheinbaum;
promesas del gobierno de Morena; promocién de candidaturas en distintos estados de la republica.

+ 3,763 anuncios que mencionan a Claudia Sheinbaum.

+ 40 anuncios que mencionan a Xéchitl Gélvez.

+ Nueve anuncios que mencionan a Jorge Méynez.

+ 2,872 anuncios que no mencionan por nombre a ninguin candidato.

Clister D
Se muestran 1,891 anuncios sobre los temas: futuro de México; evaluacién de aprobacién electoral; discusién sobre los debates
presidenciales; sefialamientos de corrupcién.

+ 717 anuncios que mencionan a Claudia Sheinbaum.

+ 616 anuncios que mencionan a Xéchitl Gélvez.

+ 271 anuncios que mencionan a Jorge Méynez.

Clister E
Se muestran 793 anuncios alrededor de los temas: propuestas de Xéchitl Gélvez por estado; cierre de campafias de Xéchit!
Galvez y Jorge Méynez; cobertura de medios; seguimiento de los debates presidenciales.

+19 anuncios que mencionan a Claudia Sheinbaum.

+152 anuncios que mencionan a Xochitl Galvez.

+ 61 anuncios que mencionan a Jorge Maynez.

+ 566 anuncios que no mencionan por nombre a ningtin candidato.

Fuente: Biblioteca de Anuncios de Meta, visualizado en Tableau Public.

La figura 10.13 presenta el QR que guiara al lector a los 14 clasteres, obtenidos de Meta Ad
Library, visualizados en Tableau Public, lo que permite explorar cada uno y analizar las
similitudes semanticas entre los anuncios dentro de cada grupo, tanto de manera general
como particular, de las candidatas y el candidato. Se muestra también lo relativo a temaéticas
generales abordadas por los tres candidatos, sean temas ambientales, energia y seguridad,
entre otros.

En la exploracion de los clisteres semanticos se observd como las paginas oficiales de
las candidatas y el candidato concentran sus mensajes en narrativas especificas, que res-
ponden a los intereses partidistas de cada uno, con variaciones significativas en el enfoque
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y contenido. Estas narrativas incluyen propuestas, llamados a la accién y criticas a los ad-
versarios, adaptadas a diferentes publicos.

De manera general, el contenido de las publicaciones de X6chitl Galvez destaca por su
énfasis en las propuestas para mejorar las oportunidades educativas por medio de becas, asi
como la continuidad de los apoyos econémicos. Otros temas que se encontraron en los
anuncios abordan cuestiones sobre seguridad y violencia, asociados a la etiqueta #MxSin-
Miedo, como una manera de llamado a la poblacién a sumarse a su campana. Ademas, se
encontraron publicaciones que hacen comparaciones directas con el gobierno de Andrés
Manuel Lépez Obrador, casos de corrupcidn, falta de seguridad, entre otros, enmarcando
estas criticas dentro de una vision que alude a tener un futuro mejor si ella asume la presi-
dencia.

Por su parte, las paginas de Claudia Sheinbaum tienen una menor presencia en los clas-
teres debido a que se obtuvieron menos impresiones por anuncio en comparacion con las
paginas de Xéchitl Galvez y Jorge Alvarez Maynez. Algunos de los temas que destacan en
el contenido de las publicaciones son a favor de la 4T, la trayectoria de la candidata como
jefa de gobierno, mujer, cientifica y humanista, ademas de mencionar algunos proyectos
insignia de Morena, entre otros. Se encontr6 un énfasis en el tema de la movilidad eléctrica,
la supuesta disminucién de delitos de alto impacto en la ciudad de México, y la utilizacién
frecuente de la frase “honestidad, resultados y amor al pueblo”.

Por ultimo, los anuncios pagados en las paginas de Jorge Alvarez Maynez abordan temas
como el apoyo a los jovenes y los estudiantes, la construccion de un pais préspero y seguro,
ademas de criticar a la “vieja politica” y al gobierno de Morena. En algunos de los anuncios, se
promueve la lucha contra la corrupcion, la reconstruccion del pais y el enfoque en derechos
humanos, en particular con menciones a los estados visitados durante su campafa, donde
celebra la presencia de las y los estudiantes y las visitas a distintas universidades del pais.

Respecto a tematicas generales abordadas por los tres candidatos, los mensajes sobre
cercania y movilizacion al voto reflejan distintas estrategias. Claudia Sheinbaum promueve
el apoyo integral a los candidatos de Morena con mensajes como “vota § de 5” y “vota todo
Morena”; X6chitl Galvez invita a revisar propuestas especificas por estado, resalta el entu-
siasmo de la gente hacia su campana y el hartazgo frente al gobierno de Loépez Obrador; en
tanto que Alvarez Maynez se distingue con una narrativa optimista que apela a una “épica
batalla” y al protagonismo de jévenes, nifias y nifios en la construcciéon de un nuevo México.

Relativo a temas ambientales, Xchitl Galvez presenta propuestas relacionadas con la rees-
tructuracion de Pemex y la promocion de energias limpias. En contraste, Claudia Sheinbaum
menciona las energias renovables en el contexto de la soberania energética, sin proponer
cambios especificos en la Comision Federal de Electricidad (CFE) o Pemex, pero reafirma el
rescate de ambas empresas a través de proyectos de energia renovable. Por su parte, Jorge
Alvarez Maynez se enfoca en la narrativa del cuidado del medio ambiente, con énfasis en la
importancia de garantizar un planeta habitable para las futuras generaciones.

En materia de seguridad, se encontrd que Xo6chitl Galvez destaca las condiciones de
violencia en el pais y responsabiliza al gobierno de la 4T. Ademas, reafirma su compromiso
con las mujeres, al posicionarse como la candidata que defendera sus derechos y combatira
las violencias que enfrentan. Por su parte, Claudia Sheinbaum se centra en la continuidad
de la Guardia Nacional, los avances en materia de robo y secuestro durante su gestion como
jefa de gobierno de la ciudad de México, y la estrategia de emergencia SOS Mujeres, im-
plementada en la capital, con la propuesta de expandir la estrategia a nivel nacional. Jorge
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Alvarez Maynez orienta su discurso en la pacificacién del pais, con un enfoque en la reduc-
cion de crimenes de alto impacto, asi como en disminuir la criminalizacién de los ciudadanos
por delitos menores.

CONCLUSIONES

La estrategia metodoldgica aplicada para el andlisis de los anuncios politicos pagados a
través de las plataformas de Meta (Facebook e Instagram) permitié obtener una muestra
representativa y detallada de las campaifas presidenciales de las candidatas y el candidato:
Claudia Sheinbaum, Xéchitl Galvez y Jorge Alvarez Maynez. El proceso de descarga, lim-
pieza y depuracion de datos, junto con el uso de herramientas de procesamiento de texto
y visualizacion, facilité la exploracion de la relacion entre el gasto, el alcance y los temas
tratados en cada campaiia.

El analisis exploratorio reveld que, aunque las tres campafias presentaron variaciones sig-
nificativas en la cantidad de anuncios, el gasto y las impresiones generadas, existen patrones
claros en la manera en que cada candidata y candidato orient6 sus estrategias de comuni-
cacion. Xochitl Galvez destacd por una mayor cantidad de anuncios y un gasto mucho mas
alto, enfocado en propuestas especificas y una critica al gobierno actual. Claudia Sheinbaum,
por su parte, concentrd sus mensajes en la continuidad del proyecto de la 4T, destacando su
trayectoria politica y los avances de su gestién en la ciudad de México. Jorge Alvarez Maynez,
con una menor cantidad de anuncios, mostré una narrativa centrada en la juventud y la
lucha en contra de la corrupcién, con un enfoque particular en la renovacién de la politica.

A nivel de contenido, los anélisis semanticos identificaron clisteres teméaticos claros que
diferencian las narrativas de cada candidata y candidato. Los anuncios de X&chitl Galvez
estuvieron con mayor fuerza orientados hacia la critica al gobierno y las propuestas para la
mejora de la seguridad y la educacidn; los anuncios de Claudia Sheinbaum se centraron en
la defensa de la 4T, su rol como mujer y cientifica, asi como en el rescate de empresas clave
como Pemex y CFE; en tanto que Jorge Alvarez Maynez adopté un enfoque renovador, en el
que destaca su compromiso con los derechos humanos y la lucha contra la “vieja politica”.

El analisis de los datos también mostr6 como las plataformas Facebook e Instagram fueron
utilizadas de modo estratégico, con algunos anuncios dirigidos a publicos locales y espe-
cificos, y otros a un publico méas general. Los anuncios de mayor gasto y alcance, como los
de Xo6chitl Galvez, estuvieron pautados para maximizar la visibilidad, mientras que otros,
como los de Claudia Sheinbaum y Jorge Alvarez Maynez, mostraron una distribucién mas
regionalizada y focalizada.

También es importante seflalar que un mayor gasto no garantiza mas alcance, en especial
al pautar anuncios para el publico esperado. Una pauta que se extiende a todo el pais puede
inflar el costo de la campana, sin que necesariamente se genere un mayor nimero de impre-
siones; mientras que una campana mas especifica puede resultar en un costo menor y mejor
rendimiento en términos de impresiones y publico alcanzado. Este anélisis también sugiere
que, a medida que se acerca la fecha de las elecciones, es probable que las y los candidatos
ajusten sus estrategias, de acuerdo con la respuesta de la audiencia y la evolucion de las
dindmicas politicas en México.
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