GUADALAJARA PANAMERICANA:
SIN MEDIOS NO HAY FIESTA

JOSE ENRIQUE ACEVEZ MUNOZ

espués de tres afios de preparacién, en octubre de
2011 se llevaron a cabo los Juegos Panamericanos
de Guadalajara sin mds repercusiones que las espe-
radas. La poblacion jalisciense endeudada, la politizacién
de un evento deportivo en “pro” de la urbe y el desfile de
celebridades en una justa que comienza a retumbar cada
vez mas en las filas del deporte-espectaculo internacio-
nal, fueron algunos factores claves para entender a este
acontecimiento. Guadalajara, después de todo, cumplié
satisfactoriamente su papel como sede deportiva, los jue-
gos animaron a los tapatios, mexicanos y alguno que otro
extranjero, pero hasta ahi.

Los Juegos Panamericanos de Guadalajara fueron un
gran especticulo que no lograron trascender los limi-
tes del 4&mbito deportivo. Y es que fue tal la magnitud
e inversién de este esfuerzo, que muchos creyeron en la
posibilidad de que la ciudad mejoraria en su desarrollo
al convertirse en sede, algo que para mal de quienes vi-
vimos en Guadalajara, no sucedid. De tal suerte, 2011
fue un afio que marcé a la Perla Tapatia, que le otorgd
renombre internacional y que puso en relieve la gran
cantidad de huecos sociales y urbanisticos de la ciudad.
Estas reverberaciones globales no habrian ocurrido sin
el importante despliegue informativo y publicitario de
un gran conjunto de medios de comunicacién. El pre-
sente articulo busca documentar, precisamente, el papel
de los medios durante este mega-evento deportivo.

El texto se divide en tres grandes apartados: el pri-
mero es una reflexién tedrica sobre la interrelacién y de-
pendencia de los eventos deportivos globales y los me-
dios de comunicacién masiva; el segundo es un recuento
de la presencia de medios internacionales, asi como de
la estructura organizacional que se dio por parte de las
autoridades tapatias, jaliscienses y mexicanas para reci-
bir a estos medios y tener una cobertura y difusién com-
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pleta y de calidad; y por tltimo, un tercer apartado que
da una visién general del proceder de los medios locales
(especificamente prensa y televisién) previo y durante
la contienda, asi como las relaciones de estos con otros
actores e instituciones que posibilitaron la realizacién
de los Panamericanos en la ciudad.

Mega eventos deportivos
Los mega-eventos deportivos (Juegos Olimpicos, Paname-
ricanos, Mundiales de Futbol, entre otros), como lo han de-
nominado varios estudiosos del deporte, se pueden definir
como aquellos acontecimientos deportivos de corta dura-
cién pero con alta espectacularidad en términos de costo,
publico meta, mercado, derrama econdmica, efectos poli-
ticos y cobertura medidtica, sobre la metrépoli sede. Este
tipo de acontecimientos son un reflejo de las sociedades
contemporaneas globalizadas, enmarcadas en el extremo
del neoliberalismo econémico, reforzado por el avance de
las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién. Por
tanto, el fenémeno comunicativo es interdependiente del
evento deportivo, y juntos refuerzan la cultura globalizada
de masas, que en términos de Maurice Roche serian “even-
tos mediados (particularmente televisados) globalmente”.!
Asi, los Juegos Panamericanos (una versién continental de
los espectaculares Juegos Olimpicos) reproducen la 1égica
del mega-evento deportivo, por tener varias caracteristicas
de estos, sobre todo al presentar “oportunidades significa-
tivas de comunicacién para la sede anfitriona, particular-
mente en términos de promocién por medio de la extensa
cobertura mediatica que recibe el evento”.?

En palabras de Miquel de Moragas, los medios repre-
sentan un pilar de la estructura deportiva contemporanea
(junto con los clubes, los comités organizadores, los pa-

1. Maurice Roche, “Mega-events and modernity revisited: globali-
zation and the case of the Olympics”, en John Horne y Wolfram Man-
zenreiter (ed.), Sports Mega-events. Social scientific analyses of a global
phenomenon, Malden-Oxford-Victoria: Blackwell Publishing, 2006, p.
28 (traduccion propia).

2.Miquel de Moragas y Chris Kennett, Olympic cities and Communi-
cations (articulo en linea), Barcelona: Centre d’Estudis Olimpics UAB,
2005, p. 3, disponible en: http://olympicstudies.uab.es/pdf/wp085_eng.
pdf (traduccién propia) (consultado el 19 de octubre de 2011).
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trocinadores y el publico; en el caso de Guadalajara 2011
habria que agregar al gobierno de Jalisco), pues son el tras-
fondo del negocio del deporte, en el que la audiencia con-
cibe la préictica deportiva como una ritualizacién del even-
to, donde grandes empresas se aprovechan para explotar
un mercado de consumo constante (publicidad, turismo,
suvenires).® Por tanto, la légica y sentido de estos eventos
responde a la mediatizacién exacerbada, haciendo que la
relacién entre medios y deporte sea més cercana de lo que
pareciera a primera vista.

El deporte de “alto nivel” depende en gran medida de su
mediatizacion y su éxito estriba en su impacto mercantil y
comercial.* Guadalajara 2011 no fue la excepcion, la “Fies-
ta de América” fue posible gracias a una buena produccién
y difusién comunicativa. Para concebir la magnitud de
esto, segun el Instituto Brasilefio de Opinién Publica y Es-
tadistica (IBOPE), la clausura de los juegos fue vista por 8.1
millones de mexicanos (7% de los habitantes en México).>
Aunque los Panamericanos no llegan al nivel de derrama
econdémica generada por competencias como el Mundial de
Futbol, convertirse en sede de un evento de esta dimen-
sién elevé a Guadalajara a una dindmica de globalizacién
cosmopolita, principal justificacién para la realizacién de
esta contienda continental.

Ante este marco contextual, algunas preguntas que
surgen son: jcémo debe actuar un medio de comunicacién
local ante esta dindmica global? ;Cémo cubrir un evento
con 36 deportes y 42 naciones participantes? ;Qué carac-
teristicas tuvo la relacién entre los organizadores de los
Juegos y los medios de la ciudad? ;Para qué y para quién se
hicieron los Juegos Panamericanos?

3. Miquel de Moragas, Comunicacion y deporte en la era digital (arti-
culo en linea), Barcelona: Centre d’Estudis Olimpics UAB, 2007, dispo-
nible en: http://olympicstudies.uab.es/pdf/wpl07_spa.pdf (consultado
el 14 de octubre de 2011).

4. Para un analisis detallado de la mercantilizacién mediatizada
del deporte véase Luis Javier Duran, Manuel Garcia y Margarita Latie-
sa, “El deporte mediatico y la mercantilizacién del deporte: la dialécti-
ca del deporte de alto nivel”, en Manuel Garcia, Nuria Puig y Francisco
Lagardera (comps.), Sociologia del deporte, Madrid: Alianza, 1998.

5. “El dato de hoy”, en Revista Etcétera, disponible en: http://www.
etcetera.com.mx/articulo.php?articulo=9954 (consultado el 7 de no-
viembre de 2011).
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Mega medios

La estructura comunicacional de este mega-evento depen-
di6 directamente del Comité Organizador de los XVI Jue-
gos Panamericanos Guadalajara 2011 (COPAG). Los crite-
rios de cobertura mediética establecidos por el COPAG se
basaron en los anteriores Juegos Panamericanos de Rio de
Janeiro 2007 y en lo que estipula el Comité Olimpico Inter-
nacional (COI) y la Organizacién Deportiva Panamericana
(ODEPA), que finalmente se materializa en los reglamen-
tos del Comité Olimpico Mexicano (COM). Toda la institu-
cionalizacién de la cobertura mediatica respondié a las ca-
racteristicas de un mega-evento que recibi6 gran cantidad
de medios de comunicacién, nacionales e internacionales,
en un periodo relativamente corto.

Para controlar todo el despliegue mediético, se acondi-
ciond el Complejo de Operaciones Panamericano (World
Broadcaster Meeting), con sede en Expo Guadalajara, pa-
trocinador oficial de los Juegos Panamericanos 2011. El
Complejo se conformoé por el Centro de Prensa, el Centro
de Operaciones Tecnolégicas, el Centro Internacional de
Transmisiones, el Centro de Instalaciones Deportivas, el
Centro Principal de Acreditacién y el Centro de Monitoreo.

El patrocinador del equipamiento tecnoldgico y de te-
lecomunicaciones fue la empresa Telmex, patrocinador
oficial y socio tecnolégico de la justa deportiva. Con su
servicio Infinitum, ofrecié el servicio de banda ancha a
los medios de comunicacién que cubrieron los Juegos con
una capacidad de transmisién de 1 Gbps, mientras que el
Centro de Prensa cont6 con banda ancha de 100 Mbps;
asi como el equipamiento de WiFi movil de 2 Mbps en las
20 sedes deportivas panamericanas.

El Complejo de Operaciones albergé durante 15 dias a
mil 231 periodistas acreditados, en representacién de 89
empresas de comunicacién. En el complejo se produjeron
mas de 800 horas de televisién en vivo. Se invirti6 un total
de 15 millones de délares (unos 180 millones de pesos) en
este sitio de operaciones, de los cuales, segin Horacio de
la Vega (director comercial del COPAG),® 95% fue patro-

6. Rueda de prensa después de la inauguracién del Centro de Ope-
raciones de los Juegos Panamericanos, disponible en: http://noticias-
delgobiernodejalisco.blogspot.com/2011/09/rueda-de-prensa-del-gober-
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cinado por las empresas ya mencionadas y otros patroci-
nadores oficiales. El Complejo de Operaciones no fue un
servicio publico que se ofrecié gratuitamente a los medios
de comunicacién, sino un negocio que cobrd la renta del
espacio en la Expo Guadalajara, el servicio de Internet y los
automoviles para movilizar a los periodistas.”

Para la cobertura de las competencias se manej6 una
estrategia doble para el acceso: acreditaciones para prensa
y acreditaciones para television. Estas acreditaciones las
otorgé el COPAG y los interesados debian mandar una so-
licitud previamente aprobada por el Comité Olimpico del
pais de origen de cada medio. Las acreditaciones servian,
en el sentido mas amplio, para poder ingresar a las sedes
deportivas y desde ahi reportar las contiendas; habia di-
ferentes clasificaciones de éstas de acuerdo al trabajo de
cada periodista, se podia otorgar para reportero, fotégra-
fo, camarégrafo o el de acceso completo. Para la entrega
de acreditaciones a los medios impresos se manejaron
criterios de jerarquizacién basados en lo establecido por
el COl yla ODEPA. Se le dio prioridad a agencias interna-
cionales, después a las agencias informativas nacionales,
y finalmente a las agencias deportivas nacionales, diarios
generales, diarios deportivos, revistas especializadas en
uno o varios deportes, sitios web deportivos, revistas de
informacién general y sitios web en general.

Para la cobertura en televisién el COPAG contraté
a la empresa productora espafiola International Sport
Broadcasting (ISB), que cada cuatro afios se encarga de la
produccién televisiva de los Juegos Olimpicos desde los
realizados en México en 1968. La coyuntura tecnolégica
que vivi6 el mundo a finales de la década de los sesenta
fue decisiva para la estructura mediatica del deporte es-
pectdculo y los mega-eventos deportivos, pues se estabi-
liz6 la televisién a color y la television via satélite, lo que
aumento el nivel de espectadores de manera exorbitante,
alcanzando en las Olimpiadas de México en 1968 mas de
900 millones de televidentes a nivel mundial.

nador-del. html, 20 de septiembre de 2011.

7. Si desea detallar en los costos y servicios ofrecidos, consultar
“Rate Card de prensa”, disponible en: http://www.guadalajara2011.org.
mx/assets/pdf/rate-card-prensa.pdf
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Para los Juegos Panamericanos Guadalajara 2011 se
pretendia contar con un publico potencial de 952 mi-
llones de espectadores en 102 paises del globo, con 700
horas de transmisién en vivo y la cobertura de los 36 de-
portes. El costo del contrato para la produccién de dichos
contenidos fue de 16 millones 240 mil délares (197 mi-
llones de pesos, con un tipo de cambio de doce pesos por
dédlar). La sefial fue vendida por el COPAG a diferentes
empresas que adquirieron los derechos de transmisién,
denominadas Rights Holders (retenedores de derechos).
Las tnicas empresas mexicanas que contrataron el to-
tal de la cobertura televisiva fueron Sky (perteneciente
a grupo Televisa) y TVC. Asimismo C7, el canal publico
del estado, perteneciente al Sistema Jalisciense de Radio y
Television, fue la tercera difusora mexicana con el total de
transmision; dato que resaltamos por el hecho de haber
transmitido por televisién la mayor parte de los Juegos
Panamericanos en la Zona Metropolitana de Guadalaja-
ra, Puerto Vallarta y Ciudad Guzman.

Los socios comerciales del COPAG, se subdividieron
en categorias de acuerdo con su labor en el evento. Pa-
trocinadores oficiales, proveedores oficiales, colaborado-
res oficiales y una tltima categoria, los socios de medios.
Estos ultimos no tenian ninguna funcién especifica en
cuanto a produccién o cobertura, sino que era una distin-
cién que otorgaba el COPAG por su labor en la difusién
del mega-evento deportivo de América.

Los socios de medios fueron: El Informador, el peri6di-
co mas antiguo de la ciudad con fuertes niveles de arrai-
go en los tapatios y que tuvo una relacién cercana con el
COPAG; Discovery Channel Latinoamérica, el canal latino
de la cadena estadounidense Discovery Communications;
W Radio, estacién de radio perteneciente al consorcio me-
diético espaniol Prisa y a Televisa Radio; mediotiempo.com,
sitio de Internet especializado en deportes, parte de una
alianza de tres grandes consorcios mediaticos: Microsoft,
Prodigy-Telmex y Time Warner; y por tltimo la Organiza-
cién Editorial Mexicana (OEM), el consorcio periodistico
mas grande de América y uno de los mayores del mundo,
que maneja diarios tapatios como EI Occidental o ESTO.
El duetio de este consorcio es Mario Vazquez Raiia, per-
sonaje clave para entender el desarrollo de los Juegos Pa-
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namericanos, pues ha sido desde 1975 presidente de la
ODEPA, por lo que su posicionamiento editorial en rela-
ci6én a los Juegos fue claramente positivo.

Medios locales para eventos globales

Para la prensalocal los Juegos Panamericanos y su estruc-
tura de mega-evento deportivo representaron un reto en
dos sentidos: por una parte ser referente de la localidad
al hacer periodismo enfocado para el publico tapatio, y
por otro, competir y estar a la par de grandes corpora-
ciones mediéticas con niveles de calidad en produccién y
difusién por encima de las de nuestros medios locales. Se
enfrentaron a una cobertura detallada de un evento en
casa'y ademds trabajaron para dar registro de los cambios
estructurales (si es que los hubo), que se presentaron en
la ciudad con motivo de los Juegos.

Como ya se menciond, los medios locales con mayor
cercania a la organizacién y difusién de la “Fiesta de Amé-
rica” fueron El Informador y los pertenecientes a la OEM
(en especial El Occidental). Ambos periédicos son los mas
antiguos de la ciudad y se pueden entender, no exacta-
mente como un contrapeso para las estructuras de poder
de la regién; por el contrario, como parte de la misma es-
tructura, en especial el primero.® El caso de EI Occidental
y los diarios de la OEM responden mads a los intereses de
Vazquez Raria, que a los intereses propios de la estructu-
ra de poder de la ciudad. Por lo anterior podemos deducir
cierta complicidad en las lineas editoriales de ambos pe-
riédicos hacia los Juegos, en especial de El Informador con
el COPAG (incluyendo al Gobierno de Jalisco y al Ayunta-
miento de Guadalajara) y de EI Occidental con la ODEPA.

De hecho, el tnico periédico de la ciudad que tuvo
un suplemento especial para los Juegos Panamericanos
(tanto impreso como en linea) fue El Informador. Dicho
suplemento surge previo a la justa deportiva dentro de
una serie de cambios estructurales que buscan transfor-
mar el trabajo editorial del periédico. Esta seccién no se
pensé solo para cubrir el aspecto deportivo de la “Fiesta
de América”, sino que incluy6 las 4reas culturales, urba-

8. Ver Gilberto Fregoso y Enrique Sdnchez Ruiz, Prensa y poder en
Guadalajara, Guadalajara: CEIC-UdeG, 1993.
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nas y de entretenimiento en relacién a Guadalajara en los
dias previos y durante los Panamericanos. El suplemento
fue la primera seccién del periddico durante 18 dias, des-
de el jueves 13 de octubre hasta el lunes 31, aunque la
seccién se trabajé y diseiié durante tres meses previos al
comienzo de los Juegos, durante éstos se publicé todos
los martes una seccién llamada “Rumbo a los Panameri-
canos” con informacién deportiva y social.

En entrevista, Ivin Gonzélez Vega (editor del suple-
mento Panamericano de El Informador),’ coment6 que su
equipo de trabajo estuvo compuesto por seis personas en
el area de edicién y ocho reporteros (sélo para el producto
impreso), un equipo grande si se considera que los repor-
teros que participaron en el suplemento equivalen a la
tercera parte de la plantilla de reporteros de todo el pe-
riédico. El Informador apost6 por ampliar la informacién
mas alla de lo deportivo, como los asuntos de gestién gu-
bernamental, vida ciudadana y cultura urbana, buscando
tener 50 por ciento de informacién deportiva y 50 por
ciento de informacién de otra indole Panamericana en re-
lacién a la ciudad. Lo central para la redaccién era saber
“qué estaba pasando en la ciudad con los Juegos”. Aunque
al final, asegura Gonzélez Vega, se modificé la estrategia
de cobertura y publicacién por el exceso en la demanda
de espacios publicitarios pues, aproximadamente, mas de
55% del espacio del suplemento fue dedicado a reprodu-
cir anuncios comerciales.

Para el trabajo de reporteo EI Informador contd con
seis acreditaciones por parte del COPAG, junto con
otras siete personas de otros medios que colaboraron en
la cobertura, en total 13 personas acreditadas trabajan-
do para el periédico, lo que posicioné al diario impreso
como el que tuvo mayor numero de acreditaciones. Gon-
zalez Vega adjudica esto al trato de socio de medios de
El Informador con el COPAG, pues pocos periédicos in-
dependientes (que no pertenecen a grandes consorcios
mediaticos), pudieron adquirir estos beneficios para la
cobertura. Asimismo, asegura que el trabajo editorial y
de redaccién no se vio afectado por el convenio mencio-

9. Entrevista realizada el 3 de noviembre de 2011.
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nado, y que éste sélo afectd el intercambio de publicidad
y de apoyos logisticos.

El papel de El Informador como plataforma de didlogo
para los cambios que pudieron realizarse en la ciudad con
motivo de los Juegos, segiin Gonzalez Vega se desaprove-
ché para generar transformaciones urbanas basadas en
discusiones y acuerdos publicos. Asegura que la politica
editorial del periédico (ser positivo, constructivo, orien-
tador y confiable) busca maneras utiles de presentar la
informacién para todas las partes involucradas; esto ha
servido para que El Informador fungiera como conciliador
de partes. Recuerda que hubo muchos espacios de critica,
pero que el periédico en si, prioriza publicar la informa-
cién positiva de los problemas y proponer maneras para
resolverlos. Afirma que se abrieron varias posibilidades
de trabajo, pues después de los Juegos quedaron muchas
dreas sueltas para que el periédico replantee y discuta los
conflictos ocurridos durante la justa deportiva. En cuan-
to a la criticidad periodistica del diario, argumenté que
no es labor de los medios construir la imagen de la ciudad
o la sede, sino que les toca decir cémo se ve.*

Podemos establecer que la prensa local més critica con
los Juegos, especialmente previo a la contienda, fueron
los periddicos La Jornada Jalisco, Milenio Jalisco y Mural.
Sobre todo este ultimo, porque publicé y mencioné cons-
tantemente las fallas que se tuvieron en la organizacién
dela contienda. El caso mas destacable fue un reportaje en
el que se informé que el velédromo panamericano habia
sido mal construido, lo que ocasioné que las autoridades
deportivas exigieran su modificacién. Su remodelacién
hizo que el presupuesto para este inmueble se duplica-
ra.'! Este periédico del grupo Reforma resintié cierta li-
mitacién en el momento de la entrega de acreditaciones,
asegura Jorge Urdiales (jefe editorial de Cancha la seccién

10. Por criticidad entenderé una exploracién de los alcances y li-
mites de las situaciones, con una lectura disciplinada de los hechos,
déndole referencialidad histérica. Es decir, contextualizar y ampliar
la construccién de la informacién. El ideal del periodismo objetivo.

11. Ver Francisco De Anda, “Cuesta velédromo doble”, en Mural,
23 de mayo 2010, disponible en: http://www.mural.com/cancha/articul
0/536/1071349/?Param=4&PlazaConsulta=mural&EsCobertura=false&
DirCobertura=&TipoCob=0
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deportiva de Mural), asi como momentos de presién en
los que se les condicionaban las acreditaciones por la no-
tas negativas que publicaba el periédico.”” La cobertura
de Mural se realizé con 14 personas, entre reporteros y
fotégrafos, ademas de los editores y disefiadores. Conta-
ron con cinco acreditaciones de reportero y tres de foté-
grafo; asi como un corresponsal del diario EI Norte y de
Reforma. Urdiales asegura que los Juegos Panamericanos
ha sido el acontecimiento deportivo mas complicado al
que se ha enfrentado el periédico, ni siquiera comparado
con los mundiales de futbol o las Olimpiadas, particular-
mente por el exceso de informacién, donde la produccién
se diversifica y amplia.

En tanto a la cobertura televisiva, los aciertos y dispu-
tas no se hicieron esperar. El caso mds notable fue el con-
flicto entre TV Azteca y Telmex, pues hubo quejas del Grupo
Salinas (consorcio al que pertenece dicha televisora), por la
trasmisién de los Juegos Panamericanos en UnoTV, el ca-
nal por Internet de la empresa de telefonia patrimonio del
Grupo Carso. La televisora del Ajusco demandé ante la Co-
misién Federal de Telecomunicaciones (Cofetel) a la telefé-
nica por violar su titulo de concesién, pues aunque contaba
con derechos de transmisién de los Juegos, los estatutos
de la concesién que desde hace diez afios le prohibe expre-
samente transmitir sefiales de video. Telmex defendié su
derecho de transmisién al argumentar que la prohibicién
refiere exclusivamente a la transmisién por television, por
lo que la falta de regulacién en materia de Internet le per-
mitié continuar con su transmisién (e indirectamente su
entrada en el mercado Triple Play).

La televisién nacional y local, con sus diferentes estra-
tegias, buscaron la mejor forma de aumentar su audito-
rio. Sobre todo para una celebracién que en un principio
se creia poco apantallante y que terminé con bastante
aceptacién del publico televidente. TV Azteca cedié al-
gunos espacios de su programacién diaria en Azteca 13y
con mayor profundidad en Azteca 7 (donde la ceremonia
de inauguracién se transmitié en vivo). TVC Deportes, el
canal por cable que contraté los derechos de transmisién,

12. Entrevista realizada el 18 de octubre de 2011.
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dedicé el total de su programacién a la cobertura de los
Juegos Panamericanos.

Como ya se menciond, también C7 entré en las gran-
des ligas de la televisién, con la gran diferencia de hacer
de la transmisién un evento publico y no solamente co-
mercial. Ademas, las plataformas tecnolégicas del SJRTV
permitieron que no fuera sélo un acontecimiento jalis-
ciense, sino que por medio de Internet se pudo disfrutar
de la transmisién a nivel mundial (es importante sefialar
que la calidad en la transmisién tanto en televisién abier-
ta como en Internet, fue deficiente).

Internet resulté ser el nuevo actor medidtico en los
mega-eventos deportivos panamericanos mediante los
sitios de Internet de Terra y el ya mencionado UnoTV. Te-
levisa, sin sorpresas, resulté el gran consorcio televisivo.
Ademads de sus programas en el Canal de las Estrellas, con-
t6 con transmisiones en Galavisién y Canal 5, asi como en
su canal por cable TDN (Televisa Deportes Network), las
transmisiones en vivo de su socio Sky y lo que se podia
encontrar en televisadeportes.com. Asimismo tuvo la ven-
taja de contar con su sucursal tapatia, el canal GDL tu es-
tacion. El trabajo de Televisa Guadalajara comenzd, segin
Juan Pablo Romero (jefe de Deportes de la televisora lo-
cal), cuatro afios antes de la contienda desde que se supo
que Guadalajara seria la sede.”® El asunto mas complicado
fue la logistica para la cobertura, sobre todo por no con-
tar con el suficiente personal y recursos para abarcar una
competencia de esta magnitud.

Romero menciona que el trabajo de Televisa Guadalaja-
ra, aunque fue conjunto con las demds ramas de la empre-
sa (México, Deportes, TDN), se mantuvo independiente,
por el nivel de preparacién y conocimiento de la ciudad.
El equipo de Televisa Deportes Guadalajara cuenta con 13
personas, que para las dos semanas de Panamericanos ne-
cesité apoyo por parte de la seccién de Noticieros y de los
recursos técnicos de Televisa México. Esta dltima aprove-
cho el trabajo en Guadalajara como una especie de “ensa-
yo” para los Juegos Olimpicos de Londres 2012. Televisa
Guadalajara sirvié de gran apoyo no sélo para Deportes

13. Entrevista realizada el 31 de octubre de 2011.
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sino para muchos otros programas que hicieron su trans-
misién en la ciudad (Joaquin Lépez Dériga, Primero Noticias,
Hoy, entre otros), al brindar facilidades administrativas y
técnicas. Romero asegura que el COPAG vio la relacién con
Televisa como aliados, aunque eso no influyé en la linea
editorial del canal y no hubo condicionamientos de ningin
tipo. Romero concluyé que las distintas coberturas entre
la empresa de Azcarraga Jean fueron claras y las cobertu-
ras respondian a publicos especificos, por lo que el apoyo
que brindé a Televisa México fue un asunto institucional y
Televisa Guadalajara se dedicé a cubrir los Juegos especial-
mente para la poblacién jalisciense.

La fiesta terming, la ciudad sigue

A manera de conclusién debemos resaltar, otra vez, el pa-
pel fundamental que juegan los medios de comunicacién
para que este tipo de acontecimientos tengan sentido. Con
sus diferentes estrategias -desde mega corporaciones con
cobertura global, a medios locales que se enorgullecen por
la sede panamericana- el sistema de comunicacién delimi-
té en gran medida el impacto comercial, politico y cultu-
ral en Guadalajara 2011. Se pensé en un primer momento
que con tal nivel de inversién para la “Fiesta de América” se
podrian replantear muchos problemas estructurales de la
ciudad, sin embargo no se abrieron los espacios de didlogo
y los Juegos Panamericanos resultaron ser s6lo un evento
comercial y mercantil.

Con esto, podemos dar cuenta de la posicién interme-
dia en la que aun se encuentra Guadalajara. Una ciudad
que es capaz de ser sede de un evento internacional, que se
forma en las filas de las metrépolis cosmopolitas, pero que
atn mantiene una posicién provinciana, como se puede
ver en los medios locales y su forma de cubrir la informa-
cién. Asimismo pudimos comprobar la situacién cada vez
“menos local” de los medios locales y cémo es cada vez mas
dificil mantener una independencia editorial de grandes
consorcios mediaticos.

Los medios locales funcionaron como reflejo de una
ciudad maquillada durante dos semanas, pero no tuvieron
las agallas para ser una plataforma de discusién publica.
Sin embargo, en términos de organizacién y apoyo, Gua-
dalajara funcioné6 de manera adecuada durante la justa de-
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portiva. Asimismo, muchos destacaron el hecho de que los
Panamericanos (y por ende la difusién mediética de estos)
ayudaron a fortalecer el tejido social al animar un entusias-
mo colectivo hacia otras actividades de orgullo nacional,
sobre todo en las condiciones actuales de violencia que vive
el pais. Aunque queda una resaca econdémica y politica que
se debe saldar pronto para que los efectos de este dnimo
no se esfumen.
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