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Uno de los objetivos de Q ITESO: Anadlisis Critico de
Medios es documentar los cambios en el sistema de me-
dios de Jalisco. Este capitulo comprende el periodo de 2011
a 2013 para identificar y describir los nuevos periédicos,
impresos o en linea, que surgieron en Jalisco: Reporte In-
digo, La Crénica de Hoy Jalisco, I, 24 Horas, Publimetro,
Buenas Noticias, y Unién Jalisco. Primero se hace una reca-
pitulacion de la historia del surgimiento de estos medios,
asi como un anélisis de su pertenencia a grupos mediati-
cos, identificacion de su director y periodistas. Después,
se hace una comparacion de la morfologia de los diarios
impresos, asi como el comportamiento de todos los nue-
vos periddicos en las redes sociales. El analisis de las ca-
racteristicas de estos nuevos medios, sus coincidencias y
diferencias, revelan cémo se va trasformando el sistema
de medios local.

DE LA WEB AL PAPEL: INDIGO

A lo largo de la historia, la transicion de los diarios ha sido
de la versién impresa a la version en linea. Un proceso inver-
so fue el que siguid Reporte Indigo Cinco Dias, que se pudo
conseguir en papel por primera vez el 23 de abril de 2012,
pero que habia tenido un sitio web disponible desde 2006.
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El lanzamiento de la primera ediciéon impresa sucedid
simultineamente en la ciudad de México, Monterrey y
Guadalajara. La decisiéon de esta transicion se debid, en
palabras de su fundador, Alberto Garza Garcia, “al hecho
de que muchos mexicanos no tienen acceso a Internet”.

Esta trasformacién sucedié poco después de que
Alfonso Romo Garcia, un empresario regiomontano, dejara
de financiar al diario. Fue entonces cuando comenz6 la
participacidon de Antonio Navalon, que hasta 2007 habia
sido representante del Grupo Prisa en México.

Atn en el formato impreso, Reporte Indigo no deja de
lado las herramientas multimedia: con la aplicacion Indigo
TV en los teléfonos inteligentes, de sistema operativo
i0S y Android, que identifica un cddigo en el papel del
diario, los lectores pueden ver videos relacionados con
las noticias que tengan estos recursos. Gracias a estas y
otras caracteristicas del medio, en 2007, Reporte Indigo
gan6 el World Summit Award a lo mejor en e-content
/ e-creativity. Asimismo, en 2012, The Society for News
Design le otorg6 seis Premios de Excelencia por su disefio,
una distinciéon a la calidad en la comunicacién visual.
Ademas de los reconocimientos que ha recibido por su
disefio, el diario se distingue por publicar principalmente
reportajes de investigacion.

Reporte Indigo pertenece al Grupo Promotores de
Informacion, SA (PRISA), representado por Juan Luis
Cebrian, un grupo multimedia espafiol que, de acuerdo
con la informacidén en su sitio web, maneja 24 casas
editoriales, 11 diarios, 44 estaciones de radio y cinco canales
de television, y tiene presencia en 22 paises de Europa y
América. Reporte Indigo también recibe recursos de las
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empresas mexicanas Moltoservizi, SA de CV, y Multimedia
Cinco.

El grupo MAC Multimedia, dirigido por Luis Maccise
y Anuar Maccise, en febrero de 2014 adquirié una
participacién accionaria en Reporte fndigo, empresa
liderada por Ramén Alberto Garcia Garza y Antonio
Navaldén. MAC Multimedia es un grupo que conjunta
medios impresos, radiofénicos y televisivos en todo el pais.
De acuerdo con la informacién de su sitio web, edita 14
rotativos (una revista, un peridédico deportivo y 12 diarios
de informacién general); maneja el Grupo Radiodifusoras
Capital (13 estaciones de perfil predominantemente
musical a lo largo del pais), y produce el canal televisivo
Green TV, cuyo tema principal son las politicas de cuidado
ambiental.

Cada edicion cuenta con las categorias de “Reporte”, que
cubre el tema del dia; tres secciones que dan informacién
sobre las tres ciudades en las que esta presente el medio,
que llama “DF”, “Mty” y “Gdl”; la seccién de informacién
internacional se encuentra bajo el nombre de “Latitud”;
después se encuentra una seccién sobre economia
“Indigonomics”; una seccién de ciencia denominada
“Piensa”, y por dltimo una pequefia secciéon de deportes,
con el nombre de “Fan”. Se evidencia que la forma de
organizacion de este diario, a diferencia de otros grupos
con presencia en varias ciudades, decidié incluir la
informacién “local” de las tres sedes.

De acuerdo con el Catalogo Nacional de Medios
Impresos e Internet 2013, la pagina de Reporte Indigo
(http://www.reporteindigo.com) recibe un promedio
de 1’437,771 visitas mensuales. Su tiraje diario a nivel
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nacional consta de 120,000 ejemplares, de acuerdo con la
informacion de su seccion de ventas de publicidad.

I, EL DIARIO DE 99 EDICIONES

En el periodo temporal analizado, hubo en la zona metro-
politana de Guadalajara un diario impreso, I, que comenzd
a circular el 5 de octubre de 2012, y desapareci6 tras solo
99 ediciones. Se trataba de un periédico de El Informador
con una morfologia distinta —formato tabloide, graficas,
entre otras caracteristicas que se describiran mas adelante.
Este proyecto fue concebido para incidir en el mercado de
los jovenes, con un diseno lleno de graficas e iméagenes, y
que ademas estuvo exento de publicidad. Se vendia a 15
pesos, es decir, tres veces el precio de El Informador, que
se mantiene como el diario mas barato de la ciudad.

Su circulacion inicié el 5 de octubre de 2012, fecha
emblemadtica para lanzar al mercado el nuevo rotativo
de la empresa de Carlos Alvarez del Castillo, del grupo
Unidén Editorialista, SA de CV, por ser aniversario de la
fundacion de El Informador. Bajo el logotipo I circuld
de lunes a viernes. Los textos publicados practicamente
fueron los mismos que aparecian en El Informador,
donde el valor agregado estuvo en la calidad del disefio
y fotografica. Para Ivan Gonzilez Vega, colaborador
del diario El Informador, el disefio de I “era distinto a
muchos, sin publicidad, con mucho recuadro que ayudaba
a pensar de una manera distinta la informacioén [...] con
méas dinamismo y aire”.

I'podria considerarse como un experimento “que sirvio
para la transformacién de lo que ahora es El Informador”.
De acuerdo con Sergio René de Dios, periodista tapatio
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que ha trabajado en El Informador y La Crénica de Hoy
Jalisco, el diario I estuvo “proyectado para universitarios, a
colores, con un formato fresco... no funcion6 porque a los
jovenes no les interesa leer [...] un dia, el duefio lleg6 a la
sala de juntas y dijo, I no funciond. Al dia siguiente se dejo
de publicar”. Esto ocurri6 el viernes 22 de febrero de 2013.

A pesar de que solo circul6 con 99 ediciones, dejé una
huella que se vio reflejada en el nuevo estilo del periddico
El Informador, que desde 2010 ya mostraba algunos
cambios en el tratamiento informativo de sus temas, en
sus secciones, en la renovacién de los perfiles de sus
periodistas y reporteros, y comenzaba a tener presencia
en las redes sociales. Esos cambios se vitalizaron con la
experiencia desarrollada en el proyecto editorial I, que
rejuvenecio al diario mas antiguo de la ciudad.

El Informador es el Gnico peridédico tapatio de capital
local y que, como seflala Juan Larrosa, tal vez sea la
publicacién mas influyente en las esferas politicas y
econdmicas de la ciudad. Con tirajes de 50,193 ejemplares
de lunes a sabado, y los domingos de 39,083, este diario
ocupa el cuarto lugar a nivel nacional de informacién
general con mayor lectoria, el inico de Guadalajara dentro
del top diez, con 126,870 lectores diarios. Un diario con
tan larga trayectoria en su sede y con tanta penetraciéon
en el mercado, no logré adaptar su formato a un publico
distinto, aunque muchas caracteristicas ya se habian ido
introduciendo a El Informador.

24 HORAS

Un dia antes del inicio de la celebracion de los Juegos
Panamericanos Guadalajara 2011, el 13 de octubre, comen-
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z6 a circular de forma gratuita el diario 24 Horas en seis
ciudades del pais: ciudad de México, Guadalajara, Le6n,
Monterrey, Querétaro y Puebla. El proyecto fue disefiado
por Raymundo Riva Palacio, quien ha ocupado cargos di-
rectivos en Notimex, Reforma, El Financiero, Milenio, El
Independiente y El Universal. En febrero de 2009 cre6 el
portal Eje Central.

La direccién del diario inici6 a cargo de Raymundo Riva
Palacio y Antonio Torrado, pero a partir del 6 de febrero
de 2014, Riva Palacio abandond el cargo por “incompati-
bilidades en la Presidencia del Consejo”, de acuerdo con
lo comunicado por Antonio Torrado. Sin embargo, Riva
Palacio explicd que su salida se debid a que los socios
incumplieron el convenio sobre sus acciones.

Otros de los accionistas mas importantes son: Adolfo
del Valle, Jorge Ramirez de Aguilar, David Penaloza y
Alberto Torrado; este ultimo ha tenido experiencia en el
ramo de los periddicos gratuitos, pues particip6 también
en el lanzamiento de Publimetro.

De acuerdo con datos del Catalogo Nacional de Medios
Impresos e Internet 2013, el sitio web de 24 Horas recibe
en promedio 400,000 visitas en la pAgina al mes; su version
impresa consta de un tiraje diario de 140,000 ejemplares
a nivel nacional, segin datos recopilados por Francisco
Vidal Bonifaz.

Se imprime en la ciudad de México de lunes a viernes.
A diferencia de Publimetro, otro de los diarios que comen-
zaron a circular en Guadalajara en el periodo analizado, y
que dedica su espacio principalmente al entretenimiento,
24 Horas es un periddico de informacion general que con-
tiene informacién de alcance nacional e internacional, asi
como sobre economia, deportes y consejos para la salud.
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Desde su inicio, cuenta con columnistas de larga trayec-
toria, como Salvador Garcia Soto, Ricardo Aleméan, Rafael
Cardona y Samuel Garcia.

A diferencia de su version en papel, la pagina web del
periddico tiene secciones que se modifican de acuerdo con
las coyunturas mas importantes en la agenda. Por ejemplo,
el 6 de junio de 2014, las secciones eran “5 anos ABC”, “Es-
pafia”, “Snowden”, “Lluvias”, “Bullying”, “Ucrania” y “Brasil
2014”. Es una caracteristica que no se encuentra en el resto
de los diarios que aparecieron en Jalisco entre 2011 y 2013.

LA CRONICA DE HOY JALISCO

La primera edicidn circul6 el 6 de diciembre de 2013. El
diario es de informacion general, y pertenece al grupo
mediatico nacional Grupo Editorial Crénica. El diario La
Cronica de Hoy comenz6 a circular en la ciudad de México
desde el 17 de junio de 1996 bajo la dirigencia del periodista
chileno Pablo Hiriart, quien ademas fue fundador de La
Jornada, director de la agencia Notimex y del periédico
El Nacional; actualmente es director de La Razén, diario
de la ciudad de México. Desde la fundaciéon de La Croé-
nica de Hoy, Pablo Hiriart fue objeto de criticas por su
relacion con Carlos Salinas de Gortari, pues trabajo en la
oficina de informacion de la presidencia en el periodo del
expresidente.

En busca de aumentar su capacidad competitiva con
otros diarios, Pablo Hiriart se asocid con el empresario
Jorge Kahwagi Gastine, padre de Jorge Kahwagi Macari,
exdiputado federal, exmiembro del Partido Verde Eco-
logista, boxeador y actual vicepresidente de este mismo
diario. Después de las elecciones nacionales de 20006, Pablo
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Hiriart salié de la direccion por conflictos sobre la linea
editorial del periddico, de acuerdo con lo comunicado
por el diario. A partir de esto, el grupo ha puesto en marcha
el proyecto de fundar versiones locales del diario en los
estados.

El grupo editorial cuenta con versiones locales de La
Croénica de Hoy en Chihuahua, Hidalgo y Jalisco. La Cro-
nica de Hoy Jalisco tiene un tiraje diario de 3,000 ejem-
plares, que se imprimen en las que fueron instalaciones
del extinto Ocho Columnas, no tiene una sede propia. En
la redaccion se encuentran periodistas locales con mucha
experiencia, como Sergio René de Dios Corona, Esperanza
Romero y Manuel Falcon.

PUBLIMETRO, DE CAPITAL INTERNACIONAL

El 13 de octubre de 2011 se pudo conseguir por primera
vez, de manera gratuita, la edicion tapatia del diario in-
ternacional Publimetro. Pertenece al grupo sueco Metro
Internacional. Es la tercera ciudad en el pais en la que
apareci6 una edicion del diario: el 18 de mayo de 20060,
Metro Internacional anuncia el lanzamiento del diario gra-
tuito Publimetro en la ciudad de México; el 4 de noviem-
bre de 2008, Publimetro anuncia el inicio de su edicién en
Monterrey.

La directora general de Publimetro es Jennifer Utter-
back. La estrategia para su distribucién en la zona metro-
politana de Guadalajara, de acuerdo con la directora, ha
sido la ubicacion de 50 promotores en diversos puntos de
la ciudad para cubrir el publico meta. El rotativo circula
de lunes a sabado, y tiene un tiraje diario de 139,678 ejem-
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plares en la ciudad de México; en Monterrey son 54,783
ejemplares, y en Guadalajara se imprimen 39,565 copias.

Las secciones del peridédico se nombran como “No-
ticias”, “Economia y negocios”, “Voces”, “Entretener”,
“Recreo”, “Brasil 2014”. Esta ultima seccion demuestra
que el diario se ha adaptado a la agenda internacional del
macroevento deportivo y ha abierto un nuevo espacio en
el medio —es el tinico de los periddicos analizados con esta
caracteristica, con excepcién de 24 Horas, que lo hace en
su version en linea. También cabe resaltar que en la sec-
cion de “Noticias”, el diario no hace clasificaciéon entre
la informacidn local, nacional o internacional (solo en la
version en linea se encuentra esta division), pero suele en-
focarse en noticias sobre entretenimiento.

El diario otorga en México el Best New Product Award,
en asociacion con la empresa Brand Sparks. La determina-
cién del premio la realiza mediante 10,000 encuestas que
preguntan sobre la innovacidon en productos que hayan
surgido en los 18 meses anteriores.

EL GOBIERNO DE JALISCO DICE BUENAS NOTICIAS

En 2013, el gobierno de Jalisco resolvid, como parte de su
estrategia de comunicacion social, lanzar un periodico
gratuito mensual de informacién oficial, bajo el titulo de
Buenas Noticias. La primera edicién comenzd a circular en
octubre de 2013, es decir, poco mas de seis meses después
de que Aristoteles Sandoval entrara a la gubernatura del
estado. La direccion esta a cargo de Gonzalo A. Sinchez
Garcia, quien es ademaés director de Comunicacion Social
del Gobierno del Estado de Jalisco; la impresion del rota-
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tivo la realiza la empresa Ofertas, S de RL de CV, que tira
mensualmente 500,000 ejemplares.

De acuerdo con informacion del portal del Gobierno
del Estado, en la secciéon “Transparencia del Gasto en
Comunicacion Social”, desde febrero a mayo de 2014 se
han destinado 109°683,408 pesos bajo el rubro de Difusién
en Medios, aunque no especifica el monto destinado en
particular para la publicaciéon de Buenas Noticias. Cada
mes, la edicidn se reparte de manera gratuita en algunos
cruceros de la ciudad y estaciones del tren ligero.

El rotativo cuenta con multiples secciones de una o
dos paginas que tratan sobre educacion, ecologia, produc-
tos hechos en Jalisco, obras publicas, turismo, participa-
cién de las mujeres, entre otros. La publicidad es también
del Gobierno del Estado de Jalisco, principalmente para
promover campaias de cuidado al medio ambiente, denun-
cias, entre otras. Cada edicidn esta caracterizada con color
rosa, que estd presente en los distintivos de las secciones,
los cuadros de texto e incluso como marca de agua en las
fotografias y graficas. La tipografia del titulo del periddico,
Buenas Noticias, esta sobre pasto verde y con pajaros sobre
la palabra “Buenas”, al igual que se hace con el logotipo del
slogan del gobierno de Jalisco: “Bienestar, mereces estar
bien”.

Como el nombre del periddico lo indica, tiene el pro-
poésito de comunicar lo bueno que se ha hecho o se planea
hacer por parte del Poder Ejecutivo en Jalisco. En los ti-
tulos y cuerpos de las notas son frecuentes las palabras
como “convivencia”, “merecer”, “agradable”, “ambiente
familiar”, “avanzar”, “calidad” y “mejorar”. El medio se
utiliza para dar respuesta a criticas que ha sufrido el go-
bierno; por ejemplo, una nota sobre la creacién de una
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ruta modelo del trasporte pablico es una respuesta a las
problematicas de mala calidad y muertes causadas en
las rutas urbanas, y que ha provocado deslegitimacion del
gobierno de Aristoteles —cabe mencionar que este tipo de
respuestas no mencionan el problema que hay o hubo
para que se emprendieran como resultado esas acciones,
es decir, la demanda social se invisibiliza por medio de la
version oficialista.

UN1ON JALISCO

Uniédn Jalisco comenz6 sus actividades el 9 de abril de 2012
—durante la coyuntura de las elecciones presidenciales,
al inicio de la campafia de los candidatos— con un equipo
integrado por cuatro periodistas encargados del portal y
de la produccion informativa local. La mayor parte de la
informacion de sus secciones proviene de la agencia de
noticias del periédico nacional El Universal, aunque no
replica sus noticias.

La empresa Publicidad y Contenido Editorial ofrece
los servicios en linea del sitio http://www.unotv.com/
noticias/home/, el cual comenz6 sus trasmisiones en los
ultimos meses de 2008, y forma parte de los negocios de
Carlos Slim Held, quien es titular de la empresa América
Movil (Telmex y Telcel), y en los Gltimos cuatro afios fue
considerado el hombre mas rico del mundo segtn la re-
vista Forbes.

En julio de 2012 Carlos Slim y Francisco Ealy Ortiz firma-
ron un convenio para operar sitios web informativos con la
participacion del canal de noticias UNO TV, El Universal y
aplicaciones para teléfonos celulares. El proyecto arrancé
con el periddico Union Jalisco, el cual es gestionado por
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la empresa Redes de Informacién y Educacion del Siglo
XXI, donde 50% de las acciones son de la firma América
Mo6vil —de telefonia portatil—, propiedad de Slim y con
presencia en varios paises latinoamericanos, y el otro 50%
de El Universal. El convenio fue interpretado por analistas
como una participacién abierta de Slim en la disputa por
el control de la produccion de contenidos en la Internet,
donde él pone la tecnologia y Ealy Ortiz el contenido.

La pagina recibe 900,000 visitas en promedio al mes,
de acuerdo con lo publicado en su seccién de ventas de
publicidad. En el sitio se pueden encontrar las secciones
de “#unox100”, “Estado”, “El pais y el mundo”, “Sociedad
digital”, “Educacion”, “Top Jalisco”. La seccidn “#unox100”
es un espacio en el que se comparten las ultimas noticias
en un formato de no mas de cien caracteres, de manera
similar a como se maneja en Twitter, con la intencién de
hacer llegar la informacién a los lectores lo mas rapido
posible.

MAS QUE COINCIDENCIAS. LA MORFOLOGIA
DE LOS NUEVOS PERIODICOS

Una de las creencias comunes sobre el futuro de la prensa
es que en algunos afos desapareceran todas las versiones
impresas y permaneceran solo los diarios en linea (Larra-
fiaga, 2009; Smith, 2010). Sin embargo, el comportamiento
del sistema de medios en Jalisco, entre 2011 y 2013, revela
una tendencia contraria: aparecieron seis nuevos perio-
dicos en papel, y uno solo con portal en linea. De hecho,
como se menciond anteriormente, Reporte Indigo tuvo una
transicion inversa a esta que se piensa que tendran los
periddicos.
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En el cuadro 1.1 se presenta la morfologia —formato,
numero de paginas, secciones, publicidad, precio y perio-
dicidad— de los nuevos periédicos en el escenario media-
tico de Jalisco: todos son de informacion general, dos son
gratuitos, uno es de comunicacién oficial del gobierno,
algunos se proponen no incluir publicidad en sus pagi-
nas, todos tienen una morfologia similar. Cabe mencionar
que solo uno de los nuevos medios, impresos o en linea, que
surgieron en Jalisco durante el periodo de tiempo anali-
zado, el I, fue de capital local; el resto tiene organizaciéon
nacional o internacional, con una version tapatia.

Como se puede observar en el cuadro, todos los nue-
vos periddicos son en formato tabloide. Algunas de las
posibles explicaciones para este hecho es que el tabloide
es mucho més facil de manejar que el formato sabana, y
los habitos de los lectores se han trasformado, por lo que
no necesariamente leen ya en espacios en los que pueda
extender un rotativo de ese tamafio. También, el formato
tabloide requiere menos espacio para texto.

Otra de las caracteristicas en comun de los nuevos pe-
riddicos es que dedican gran espacio a graficos e imagenes,
en especial Reporte Indigo y, mientras existio, I. Buscan ser
llamativos y, aunque utilizan menos texto, suelen dedicar
secciones para temas que los mismos periddicos desarro-
llan: apuestan por el periodismo de investigacion, o por lo
menos por temas de discusion y consejos. Por ejemplo, 24
Horas tiene la secciéon “Vida +”.

También es prudente detenernos a analizar el hecho de
que dos de los seis nuevos medios impresos son gratuitos
—sin tomar en cuenta, por ahora, el peridédico del gobier-
no de Jalisco: 24 Horas y Publimetro. ¢Cuél es el papel de
los periddicos gratuitos? Algunos autores consideran que
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CUADRO 1.1 MORFOLOGIA DE MEDIOS IMPRESOS QUE APARECIERON
EN JALISCO ENTRE 2011Y 2013

Medio : Formato : Piginas Secciones Precio : Periodicidad

impreso
Reporte Tabloide 48 . Reporte Penguin 10 Lunes a viernes
fndigo

-DF AMBA pesos

. Mty (seguros)

-Gdl Sportiva

« Latitud Wheels

. |ndigonomics City

« Piensa Sightseeing
«Fan Guerlain
Nautikos
/ Tabloide 40 « Jalisco Ninguna 15 Lunes a viernes
« México pesos

« Internacional
« Economia

. Deportes

+ Tecnologia

+ Cultura

« Entretenimiento

La Tabloide 32 + Metrépoli Gobiernode i 7 pesos i Diario

Créni
ronea « Opinién Jalisco
de Hoy
Jalisco + Academia Crénica TV
+ Negocios

« Innovacién
. Deportes

+ Salud

« Cultura

« Escenario

« Nacional

+Mundo
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Publime- Tabloide 16 « Noticias Gowin Gra- Lunes a sabado

tro
+ Economia y Telcel tuito
negocios Publimetro
« Voces emp|eos

« Entretener

+ Recreo
« Brasil 2014
24 Horas Tabloide 32 « Pais Starbucks Gra- Lunes a viernes
« Global Agua|andia tuito
. Negocios Jeep
+Vida + Samsung
. Deportes
Buenas Tabloide 24 « En contacto Gobierno Gra- Mensual
Noticias -La apuesta del Estado tuito

« Hacia adelante de Jalisco
« Entre nosotros
+Aula

- Asi es Jalisco
. Pa'gina verde

« Cuidate
+Hecho en
Jalisco

. Asl’sejuega

« De buenas

lLa agenda

«Laferia

NUEVOS MEDIOS DE COMUNICACION EN ]ALISCO/ 33



los diarios pierden audiencia por la posibilidad de hacer
consultas en linea y por la proliferacion de periddicos gra-
tuitos (Edo, 2005). Otros autores consideran que la forma
gratuita de los periddicos es la nueva forma de negocio
exitoso frente a la crisis econémica mundial (Farias, 2009;
Smith, 2010).

Esta nueva forma de jugar con el escenario mediatico
y econdémico, sean los periédicos gratuitos o no, revela
algunas otras caracteristicas: dos de los nuevos periédi-
cos no gratuitos han optado por poca o nula publicidad:
La Crénica de Hoy Jalisco e I; la mayoria, con excepciéon
de I en su momento, no tiene periodicidad diaria, sino de
lunes a viernes. Se trata de varias maneras de conciliar lo
que buscan los lectores y la sustentabilidad del periddico.

En este sentido, la explicacién de Sergio René De Dios,
de que el I no funcion6 porque a los jovenes no les gusta
leer, no se sostiene: otros peridédicos como Reporte Indi-
go, con morfologia similar y mismo publico meta, siguen
existiendo con altos tirajes diarios. Sin embargo, también
el caso de Reporte Indigo se trata de un grupo mediatico
nacional —que en Guadalajara tiene su menor tiraje—,
al igual que el grupo del que es parte La Crénica de Hoy
Jalisco, mientras que I se sostenia con un grupo local. Es
una correlacion interesante, aunque no significa que esa
sea la causa de la desaparicion de I.

Otro aspecto interesante es la aparicion de un periédico
mensual con informacién oficial del Gobierno del Estado
de Jalisco. Es un hecho que demuestra la preocupacién del
gobierno por dar a conocer su version sobre los problemas
sociales, asi como difundir las acciones e inversiones que
se han hecho. Como se dijo anteriormente, es un objetivo

34 / MEDIOS DE COMUNICACION Y DERECHO A LA INFORMACION EN JALISCO, 2013



Medio impreso

: Reporte /,nd[go

i 24 Horas

: Publimetro

* Datos obtenidos el 5 de junio de 2014.

al que destinan una partida presupuestal especial: bajo el
rubro de Difusién en Medios, se han invertido al menos
109°683,408 pesos tan solo durante 2014.

La difusién de la informacion oficial por medio del pe-
ridédico mensual Buenas Noticias, no ha tenido la misma
participacion en redes sociales. Como se puede ver en el
cuadro 1.2, es el tnico de los nuevos periédicos que no
tiene cuentas en Facebook y Twitter.

Utilizar las redes sociales significa estar presente en un
medio en el que se puede interactuar mas directamente
con los lectores y seguidores, y la estrategia de comuni-
cacién del gobierno de Aristételes Sandoval no contempla
esto. Reporte Indigo es el peridédico que mas seguidores
tiene en ambas redes. Se puede observar que no existe una
relacion entre el precio o gratuidad del periédico con su
numero de seguidores: 24 Horas ocupa el segundo lugar en
cuanto a seguidores en la redes, mientras que Publimetro,
también gratuito, es el que menos tiene.
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NUEVOS ESCENARIOS, NUEVOS MEDIOS,
{INUEVOS LECTORES?

El anélisis de los periédicos que aparecieron en Jalisco
entre 2011 y 2013 nos permite ver una tendencia: los grupos
mediaticos del pais, o internacionales, buscan expandir
sus sedes, y la zona metropolitana de Guadalajara ha sido
una de estas. Tal es el caso de Reporte fndigo, Publimetro,
24 Horas, Unién Jalisco y La Crénica de Hoy Jalisco. El
unico periddico de capital local que surgi6 en el periodo de
tiempo analizado, y que buscaba ser una opcidn atractiva
para los jovenes, bajo el titulo de I, desaparecio6 tan solo
unos meses después.

La morfologia similar entre estos peridédicos nos habla
de una apuesta por el seguimiento de las preferencias y
los habitos de los lectores: formato tabloide que hace mas
facil su portabilidad, textos mas breves, mayor cantidad de
graficos e infograficos, poca o nula publicidad (en el caso
de los que no son gratuitos).

La aparicion de un periddico de informacion oficial, gra-
tuito, del Gobierno del Estado de Jalisco es sintoma de su
preocupacién por dar a conocer su version de los hechos e
incidir en la formacioén de opinién entre los ciudadanos. Es
una herramienta més de una estrategia de comunicacién
social que busca legitimidad.

Asimismo, la aparicién de no solo uno sino dos peri6-
dicos gratuitos de informacioén general, nos muestra la
adopcion de nuevos modelos de negocio en los medios,
de un nuevo escenario en el que compiten la informacién
impresa y en linea. Este nuevo escenario se refleja tam-
bién en la adopcidn de recursos multimedia incluso en los
periddicos en papel, como es el caso de la aplicacioén de
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Indigo TV, que permite ver videos o fotografias de algunas
noticias de Reporte Indigo con un teléfono inteligente.

Entre 2011y 2013, en Jalisco se comenzaron a publicar seis
nuevos periddicos impresos y solo uno en linea —tenden-
cia que parece ser contraria a la creencia generalizada
de que los medios impresos noticiosos desapareceran. De
hecho, la transicién de uno de los periédicos, Reporte In-
digo, fue de la version en linea a la versidén impresa, y no
al revés. No es posible prever, justo ahora, si esta tenden-
cia seguird y lograra acumular lectores. Lo que se observa
son diversas estrategias para conciliar los habitos de los
lectores con las necesidades de las empresas.
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