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Vivimos en una era en la que practicamente ningin cam-
po o sector que se dedique a generar conocimiento y a
procesar datos e informaciéon ha quedado al margen de la
influencia y el impacto de Internet.

En el campo particular de la comunicacion periodistica,
Internet y la llamada convergencia tecnologica han multi-
plicado y diversificado las posibilidades y capacidades de
produccién y socializaciéon de contenidos, propiciando el
surgimiento de nuevos medios y canales comunicativos en
linea. Los medios de comunicacion tradicionales (prensa
escrita, radio y television) han generado espacios digita-
les en la red para difundir sus contenidos; paralelamente,
también han surgido sitios informativos en linea desvincu-
lados de las corporaciones mediaticas que histéricamente
habian tenido el monopolio de la comunicacién masiva.

En México fue a mediados de los afios noventa cuando
surgieron en Internet las primeras ediciones espejo de los
diarios impresos. En esa década la prensa escrita mexicana
literalmente copi6 y publico en Internet los mismos conte-
nidos que ya habia difundido en el medio tradicional.

Con el advenimiento del siglo XXI llegaron también nue-
vos sitios informativos exclusivamente digitales. La zona
metropolitana de Guadalajara no ha sido ajena a este
fendmeno y en los dltimos afios han surgido medios in-
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formativos en linea que no tienen conexién alguna con los
medios impresos y electrénicos consolidados en la region.

En este texto se presenta un informe descriptivo de las
caracteristicas generales que tienen los medios de comu-
nicacion periodistica en linea que no estan asociados a
los sistemas de medios tradicionales y que han producido
informacion de manera regular durante los ultimos tres
afios en la zona metropolitana de Guadalajara.t

INTERNET COMO MEDIO DE COMUNICACION

Los medios de comunicacién en linea existen gracias a
Internet, pues es a través de esa red como los comunica-
dores difunden (y muchas veces también producen) datos,
informacidén y contenidos.

Castells (2012) define a Internet como el medio de
comunicacion social que se caracteriza por permitir la
interactividad y la multidireccionalidad en el intercam-
bio de mensajes y contenidos culturales, particularidades
que en la prensa escrita, la radio y la televisiéon son poco
frecuentes o escasas.

El estudioso espafol aclara que Internet, como nueva
forma de comunicacién de masas no excluye a las formas
de comunicacidon masiva e interpersonal ya existentes sino,
al contrario, es gracias a esa red como todas las formas de
comunicacion coexisten, interactian y se complementan
entre si.

/

1. En este informe no se describen las caracteristicas ni la estructura del sistema
de medios de la zona metropolitana de Guadalajara. Quien esté interesado en
conocer mas acerca de las caracteristicas de ese sistema puede consultar los
informes Medios de comunicacién y derecho a la informacién en Jalisco de 2009,
2010, 2011 Y 2013.
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Lo que es histéricamente novedoso y tiene enormes
consecuencias para la organizacion social y el cambio
cultural es la articulacién de todas las formas de comu-
nicacioén en un hipertexto digital, interactivo y complejo
que integra, mezcla y recombina en su diversidad el
amplio abanico de expresiones culturales producidas
por la interacciéon humana (Castells, 2012, p.88).

La consolidacién global de Internet como plataforma
comunicativa en linea ha hecho que la red de redes se
convierta también en el instrumento indispensable para
ejercer el periodismo. Por un lado, ha impulsado procesos
de convergencia y reorganizacién de empresas informati-
vas tradicionales y, por el otro, ha facilitado el surgimiento
de los medios de comunicacidén en linea.

En el caso particular de las fusiones y redes de convergen-
cia que se han tejido en los medios masivos de comunicacion
que se dedican a informar, Salaverria y Garcia Avilés (2008)
aseguran que la convergencia en el periodismo afecta y al-
canza a toda la estructura empresarial, profesional y editorial
de las empresas informativas.

Los autores definen convergencia periodistica como un
proceso multidimensional que propicia la integracion de
herramientas, espacios, métodos de trabajo y lenguajes an-
teriormente disgregados, permitiendo que los periodistas
elaboren contenidos que se distribuyen a través de diferentes
plataformas.

Salaverria y Garcia Avilés no creen que la sola presencia
de Internet en un medio periodistico conlleve necesaria-
mente el desarrollo de procesos de convergencia, aunque
afirman que la ausencia de esa red tecnoldgica impide que
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surjan nuevos medios y que se den procesos convergentes
en el periodismo.

De manera directa o indirecta, los medios informativos en
linea surgen en torno a procesos de convergencia que se han
dado a partir de la masificacion en el acceso a Internet y al re-
lativo abaratamiento de las tecnologias de la comunicacion,
fendémenos que han permitido a ciudadanos y periodistas
crear sus propios sitios web y canales de comunicacion en
linea. Un medio de comunicacion en linea es aquel que cum-
ple con las siguientes caracteristicas:

» El medio tiene un dominio y renta un espacio en la
web. El registro del dominio permite identificar al medio
enlared y asociarlo a una persona o a una organizacion,
mientras que la renta de un espacio virtual en un servi-
dor permite al medio alojar y almacenar contenidos en
distintos formatos y tamafos.

» El medio publica contenidos multimedia. En la era de
Internet y en un ambiente hipertextual (capacidad
de enlazar contenidos) el término multimedia se refiere
al uso e integracion de textos, audio, video, imagenes y
graficos (todos a la vez o solo algunos) en la estructu-
ra narrativa de un contenido. También puede darse la
multimedialidad cuando los contenidos se producen y
presentan en diversos formatos adaptables a platafor-
mas como la radio y la television. “Hoy los medios com-
prenden que su negocio es el contenido, y que en lugar
de vender soportes, se trata de generar servicios multi-
plataforma a los que el usuario accede desde multiples
terminales en funcién de su situacién y necesidades”
(Orihuela, 2004, p.2).
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» El medio genera espacios para la interaccioén. Debi-
do a que Internet permite a los usuarios convertirse en
productores y distribuidores de informacion, se espera
que el medio de comunicacién social en linea abra es-
pacios que permitan la interaccién y la participacion
directa e indirecta de sus usuarios a través de chats,
foros, correos, suscripciones, cuentas de redes sociales,
sistemas de comentarios u otros mecanismos. Segin
Orihuela (2010), en la comunicacién mediada por la
tecnologia la interactividad entre personas tiene como
“condicién necesaria” la existencia de canales a los que
los interlocutores pueden acceder de manera simétrica
para establecer un didlogo en tiempo real.

Aunque podria suponerse que todos los medios de comu-
nicacion en linea emplean ciertos niveles de interactividad
y multimedialidad en sus sitios web, seria absurdo estan-
darizar su uso, pues cada medio los aplica de acuerdo con
sus propias capacidades de gestion técnica y operativa.
Generalmente, cuanto mas respaldo financiero tiene un
medio, mayor es su capacidad de explotar y desarrollar
todas las propiedades de un medio de comunicacion en
linea.

Cierro esta parte del documento con una cita de 2001 del
tedrico Mark Deuze, quien resume asi las particularidades
que definen el modelo de comunicacion periodistica en la
era de Internet:

El periodismo en linea puede diferenciarse funcional-

mente de otros tipos de periodismo por el uso de su
componente tecnoldgico como factor determinante en
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términos de definicidon (operativa). El periodista online
debe decidir qué formatos de medios pueden explicar
mejor qué historias (multimedialidad), debe dejar espa-
cio para que el publico tenga posibilidades de responder,
interactuar o incluso adaptar determinadas historias
(interactividad) y debe tener en cuenta formas de co-
nectar la historia con otras historias, archivos, fuentes,
etcétera a través de hipervinculos (hipertextualidad).
Esta es la forma “tipica-ideal” de periodismo en linea,
tal y como ha sido expresada por un nimero creciente
de profesionales y académicos de todo el mundo (citado
en Jarque y Almiron, 2008, pp. 232y 233).

LA DESCRIPCION DE LOS MEDIOS INFORMATIVOS
EN LINEA

Las preguntas de investigacion que guiaron el presente
estudio fueron dos: écudles son los medios de comuni-
cacion periodistica en linea de la zona metropolitana
de Guadalajara? y {cudl es el perfil general de esos medios de
comunicacion?

Con base en estas dos preguntas se planted el objetivo
principal del estudio: describir las caracteristicas genera-
les de los medios informativos en linea de la zona metro-
politana de Guadalajara. Los criterios que se tomaron en
cuenta para seleccionar a los sitios web que se incluyeron
en el informe fueron los siguientes:

« Sitios web periodisticos con informaciéon predominan-
temente local. Se tomd en cuenta que los contenidos
difundidos fueran informativos y que permitieran co-
nocer y entender la realidad social del contexto local y
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regional. No import6 si los contenidos son de interés
general o especializado. No se incluyeron blogs o bita-
coras. Fue importante verificar que los contenidos se
produjeran en el area geografica de la zona metropoli-
tana de Guadalajara.

» Medios de comunicacién en linea autonomos. Se inclu-
y0 solo a los nuevos medios de comunicacion en linea
que publican contenidos exclusivos para Internet y que
no tienen conexidn alguna con la prensa escrita ni con
los canales de radio y television (publicos y privados)
de la zona urbana. Aunque este criterio puede parecer
arbitrario, la decision se justifica porque la mayoria
de los periddicos, estaciones de radio y canales televisi-
vos de la zona publican en sus sitios web practicamente
los mismos contenidos que producen para sus progra-
mas o secciones informativas, por lo tanto no se les pue-
de considerar nuevos medios en linea. Debe aclararse
que si puede haber casos en los que un medio tradicional
publique algunos contenidos exclusivos para Internet.
« Sitios web con al menos tres afios de antigiiedad.
Se considerd que tres afios es un tiempo pertinente para
que el medio sea ubicado por la opinion pablica y para que
tenga mas o menos consolidados los procesos editoria-
les y administrativos que garantizan su permanencia
en la web.

Tomando en cuenta los tres criterios antes sefialados se
realizaron varias busquedas en Internet y en las redes so-
ciales usando las palabras clave: “noticias en linea GDL”,
“noticias en linea Jalisco”, “medios Jalisco”, “sitios web

”» «

Guadalajara”, “sitios web Jalisco” y “periodismo Guadala-
jara” entre otras variantes. Los resultados de las buisquedas
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fueron un tanto infructuosos porque aparecian referen-
ciados los sitios web y los contenidos de los medios de
comunicacién impresos y electrénicos. El inico medio en
linea que se localiz6 de esta manera fue Proyecto Diez,
aunque ya habia sido considerado para el informe.

El método que resulté mas util para ubicar a los nuevos
medios de comunicacion en linea de la zona metropolitana de
Guadalajara fue consultar directamente a periodistas y aca-
démicos que colaboran en el Centro de Formacion en Perio-
dismo Digital del Sistema de Universidad Virtual de la Uni-
versidad de Guadalajara. Con los nombres de los sitios web
que nos dieron las personas consultadas se cre6 una lista ini-
cial a partir de la cual se procedid a recabar informacién mas
especifica de cada uno de los medios. Después de verificar
cuéles de los sitios web cumplian con los tres criterios de
seleccidon antes mencionados se hizo el listado definitivo
de medios (véase la tabla 2.1).

Una vez verificados los datos generales de los medios de
comunicacion en linea, se procedid a buscar informacién
mas amplia sobre cada uno de ellos con el fin de identificar
y registrar algunas caracteristicas basicas que nos permi-
tieran describirlos.

Tomando en cuenta la propuesta que hacen Larrosa y
Palau (2014) en el Manual para la observacién de medios se
adapté y disefo el instrumento “Ficha informativa del perfil
basico del medio en linea” que se utiliz6 para describir
y registrar los datos de cada sitio web. El disefio de ese
instrumento obedece a las propiedades y caracteristicas
particulares de los medios de comunicacién en linea que
fueron descritas en la parte teérica de este informe.

La ficha informativa se dividio en tres partes o secciones
que permiten describir y ubicar de forma méas rapida y
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TABLA 2.1 NUEVOS MEDIOS DE COMUNICACION EN LiNEA DE LA ZONA
METROPOLITANA DE GUADALAJARA (ENERO DE 2015)

Nombre : Direccién : Fechade : Organizacién | Director i Tipo de infor-
del URL (web) : fun- o persona o editor macién que publica
medio dacién o : propietaria general | mEmoTT e
lanza- del dominio del medio !De , I?speaa-
miento interés : lizada /
gene- : Cudl
Articulo http://arti— 19 de enero : Maria del Pilar Cecilia Cultura
Siete culosiete. de 2012 Morones Mérquez
com/porta|
Axdpolis http://www. Enero de Daniel Garcia No se Periodismo
axopo|is. 2012 Gonzélez localizé el de negocios y
com/ dato empresarial
Con- http:// 31de Gabriel Ibarra Gabriel Politica
ciencia conciencia- febrerode Burgiac Ibarra
Pdablica publica.com. i 2009 Burgiac
mx/
El Lado http://fella- 17 deabril i Gabriel Gabriel Noticias
Bueno dobueno. de 201 Orihuela Orihuela positivas
com/
El Respe- http://www. 19 de Bruno Lépez Bruno Politica
table e|respeta- febrerode Argi)e”es Lépez
ble.com/ 2008 Argﬂe”es
Perio- |1ttp:// 15de Sergio René de Sergio René Cultura
dismo periodismo- diciembre Dios Corona de Dios
Transver- } transversal. de 2010 Corona
sal com/
Proyecto- http://www. Abril de Pilar Martinez Jorge X
diez proyecto- 201 Reyes Gémez
diez.mx/ Naredo
Radio wwworadio- | 1de Talia Zepeda Talia Zepe- Culturay
Centinela | centinela. septiembre { Ponce da Ponce desarrollo
com de 2010 comunitario
Verde http://ver- Junio de Sergio Hernén- : Sergio Ecologia
Bandera i debandera. i 201 dez Marquez Hernéndez y medio
com.mx/ Mérquez ambiente
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facil la informacién sobre el medio de comunicacién en
linea: datos de la organizacidn, caracteristicas del medio
en linea y observaciones.

Los datos de la primera parte de la ficha se consultaron
directamente en las secciones del sitio web comtinmen-
te llamadas “Quiénes somos”, “Directorio”, “Nosotros”
y “Nuestra historia”. En algunos casos también se buscé y
contrastd la informacién a través de buscadores de In-
ternet y en las cuentas de redes sociales del sitio y de sus
colaboradores.

La fecha de registro del dominio se investig6 en el sitio
web https://who.is/, donde ademas se obtuvo el nombre
de la persona o de la raz6n social que aparece como pro-
pietaria del dominio del sitio.

La fecha de registro del dominio puede ser en algunos
casos posterior o muy diferente a la fecha de fundacién
del portal, lo que puede deberse sobre todo a razones
operativas y técnicas; por ejemplo, si el medio renové el
registro de dominio y cambio de compafiia proveedora de
ese servicio es muy probable que la fecha que aparece no
coincida con la que se hace publica en el medio.

En este informe se registraron en la ficha informativa
los dos datos: fecha de registro de dominio y fecha de fun-
dacion o lanzamiento del medio. Como referencia para
la antigiiedad se tomé en cuenta la que se sefiala en el
sitio como fecha de lanzamiento o fundacion, cuando no
se hacia referencia a ese dato de manera oficial se tom6
como fecha de fundacion la que aparecia en el registro del
dominio. Se consideraron para este informe los sitios web
lanzados o fundados a partir de enero de 2012 con el fin de
garantizar que tuvieran al menos tres afios de antigiiedad.
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Uno de los datos mas dificiles de localizar y de confir-
mar fue el del fundador del medio, pues hubo casos como
el de Proyecto Diez en que la informacion no se localiz6
en ninguna parte del sitio web ni en buscadores de In-
ternet. Por tal razén se verific6 esa informacion a través
de llamadas telefonicas que se hicieron directamente a los
colaboradores del medio.

La informacion sobre las caracteristicas del medio en
linea (frecuencia de actualizacién, tipo de informacién,
manejo de recursos multimedia, redes sociales, entre
otros), se obtuvo a partir de la observacién y exploraciéon
de las paginas de cada sitio web. En el caso de las redes
sociales se considerd relevante incluir el dato sobre el
numero de seguidores que tenia cada medio porque es un
indicador sobre el nivel de presencia que este tiene entre
los usuarios de Internet.

Por ultimo, en la parte de observaciones, se hacen aco-
taciones sobre datos e informacién que se consider6 re-
levante mencionar, ya sea para tener un perfil mas amplio
del medio o para entender algtin aspecto del sitio web que
no aparece en las otras dos partes de la ficha descriptiva.

Debido a que el objetivo primario de este informe era
documentar y describir las caracteristicas generales de
los nuevos medios informativos en linea del area metro-
politana de Guadalajara, no se hizo ningun tipo de analisis
de contenido sobre los sitios web observados, por tal razén
consideramos que este puede ser un trabajo preliminar
que sirva de base para la realizacion de estudios analiticos
més profundos que ayuden a conocer y entender mejor el
complejo y cambiante universo de los medios de comuni-
cacion periodistica en nuestra region.
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PERFIL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
EN LINEA DE LA ZONA METROPOLITANA
DE GUADALAJARA

En las tablas 2.2 a 2.10 se presentan en orden alfabético por
nombre del medio las fichas descriptivas del perfil general
de cada sitio web observado. Al final aparecen las conclu-
siones sobre las caracteristicas de los medios de comuni-
cacion en linea de la zona metropolitana de Guadalajara.

CONCLUSIONES: MEDIOS DE COMUNICACION
EN LINEA ALTERNATIVOS Y ESPECIALIZADOS

De la informacién recabada en las fichas descriptivas de
cada medio se infieren algunas conclusiones que permiten
conocer de manera general cuales son las caracteristicas
de la oferta de medios de comunicacion en linea de la zona
metropolitana de Guadalajara.

De los nueve sitios web observados solo uno de ellos es
de informacién general, todos los demas se especializan
en una o varias tematicas: predominan los sitios web con
informacidn sobre temas culturales: Articulo Siete, Radio
Centinela y Periodismo Transversal; El Respetable y Con-
ciencia Publica se especializan en politica; Verde Bandera
cubre temas sobre medio ambiente y ecologia; El Lado
Bueno difunde noticias positivas sobre cualquier temati-
ca, y Axdpolis centra su agenda informativa en asuntos
relacionados con los negocios y las empresas. Solo Radio
Centinela es un medio en linea que difunde el cien por
ciento de sus contenidos en audio.

Ocho de los nueve medios descritos fueron fundados
por periodistas, con experiencia en medios tradicionales
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/1. Datos de la organizacién

~

Nombre del medio

Articulo Siete

Direccién URL del medio

Htp://articu|osiete.com/porta|

Propietario del dominio

Maria del Pilar Morones

Fecha de registro

19 de enero de 2012

FUI’KJSCIOI’

19 de enero de 2012

Fecha de fundacién o lanzamiento

19 de enero de 2012

E5|ogan del medio

No es cuento, es crénica

Ubicacién

Guada|ajara, Ja|isco, México

Nombres que aparecen en el directorio

Nombre

Puesto Correo electrénico

Cecilia Mérquez

Director genera‘

Javier Jaimes

Direccién de ventas

Moisés Azcorra

Direccién de informacién

Diana Paola Ruiz

Direccién de mercado-

tecnia

Eloisa Anguiano Avi|a

Direccién de diseﬁo/

Webmaster
Arturo Monjarés Direccién de redes
sociales
Sara Ruiz Macemin Direccién de produccion
A|ejandro Almazén Asesor editorial
Gisela Lépez, David Rizo, Etna Arriero Periodistas
Jade Ramirez, Diego E. Osorno, Javier Colaboradores

Va|dés, Julio Rios, Jorge Orenda’in, Mauricio
Ferrer, Priscila Hernéndez, Enrique Blanc,

entre otros.
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TABLA 2.2 CONTINUACI

~

/2. Caracteristicas del medio en linea

Acceso Gratuito

Pago por suscripcién D
Frecuencia de Permanente D Diario D Variable

actualizacién

Tipo deinformacién | General Especia|izada en | Cultura, historia y sociedad

Manejo derecursos | Audio D Video D Gréficos e

multimedia imagen

Interaccién con Forosy Sistema de Denuncia

usuarios Chat D comentarios ciudadana D
Cuentas de redes Facebook Twitter YouTube

sociales

Seguidores ‘2,042 Seguidores 4,705 | Suscriptores ‘

3. Observaciones

No existe en el sitio web informacion oficial sobre la fecha de fundacién del medio, por tal razén

se tomé en cuenta la fecha de registro del dominio. Aunque no es c{'icia|, puede deducirse que la
directora del medio, Cecilia Mérquez, es también la fundadora. Ella fue conductora de noticiarios
en el Canal 44 de la Universidad de Guada|ajara yen el Canal 7 del Sistema Jalisciense de Radio
y Te|evisién; también fue conductora del inFormativo local matutino en la estacién de radio de Mvs

Jalisco, perteneciente a Grupo Promomedios Radio.

Fecha de consulta 24 de enero de 2015
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/1. Datos de la organizacién

~

Nombre del medio

Axdpolis

Direccién URL del medio

http://www,axopoh&com/

Propietario del dominio

Daniel Garcia Gonzalez

Fechade registro

31de mayo de 2012

Fundador

No se localizé el dato

Fecha de fundacién o lanzamiento

Enero de 2012 (en informacion oficial del sitio)

Es|ogan del medio

Punto de Reunién y Contacto

Ubicacién

Jalisco, México

Nombres que aparecen en e| clirectorio

Nombre

Puesto

Correo electrénico

Laura Gutiérrez Franco

Reportera

2. Caracteristicas del medio en linea

Acceso Gratuito Pago por suscripcién D

Frecuencia de actua- Permanente D Diario D Variable

lizacién

Tipo de informacisn General D Especia|izada Periodismo de negociosy empresaria|
en (sectores productivos y de servicios)

Manejo de recursos Audio D Video D Gréficos e

multimedia imagen

Interaccién con usuarios | Forosy Chat D Sistema de Denuncia D
comentarios ciudadana

Cuentas deredes sociales | Facebook Twitter YouTube

Seguidores ‘ 465 Seguidores | 238 Suscriptores ‘ 0o

3. Observaciones

Enla seccién del sitio web “Quiénes somos” se sefiala que Axdpolis surge como un sitio virtual de reunién
y contacto, que busca difundir las acciones de organismos y personas que son la verdadera fuerza impu‘so-
ra de Jalisco. No se localizé el dato sobre el director y fundador del medio. Laura Gutiérrez Franco firma

préacticamente todas las notas del sitio web especia‘izado en noticias de negocios y economia.

Fecha de consulta

31de enerode 2015
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-

Datos de la organizacién

Nombre del medio

Conciencia Pdblica

Direccién URL del medio

Htp://condencia pubhca.com.mx/

Propietario del dominio

Gabriel Ibarra Bourjac (Puuicadones Tribuna Libre,

SC)

Fecha de registro

31 de febrero de 2009

Fundador

Gabriel lbarra Bourjac

Fecha de fundacién o lanzamiento

No se localizé el dato en la informacién oficial del sitio

Es|ogan del medio

Ubicacién

Avenida México #3370, Local 8 y9 T Guada|ajara,

Jalisco, México

Nombres que aparecen en el directorio

Noml:re

Puesto

Correo electrénico

Gabriel lbarra Bourjac

Director genera‘

José Maria Pulido

Subdirector 9enera| y
editor

Jorge Casillas Alatorre

Coordinador de ventas y

marketing

Simén Macias

Editor gréﬁco

Ricardo Plascencia Mariscal

Asesorjurl'dico

Sergio Barajas Larios y E|sy Elizondo Aldaz

Correccién de estilo

Diego Morales y Mario Avi|a

Reporteros

A|ejandro Almazan

Asesor editorial

José Modesto Barros Romo

Editor web y colaborador
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q. Caracteristicas del medio en linea

Acceso Gratuito Pago por suscripcion D

Frecuencia de Permanente D Diario D Variable

actualizacién Se actualiza cada sema-
na, por ser un semanario
enlinea.

Tipo de informacién | General Especializadaen | Politica

Manejo derecursos | Audio D Video D Gréficos e

multimedia imagen

Interaccién con Foros y D Sistema de Denuncia D

usuarios Chat comentarios ciudadana

Cuentas de redes Facebook Twitter YouTube D

sociales

Seguidores ‘ 3,930 Seguidores 6,295 Suscriptores ‘ 33

3. Observaciones

El medio en linea tiene su base en el impreso de edicién semanal que tiene el mismo nombre. En las

informaciones que se pul:)‘ican predominaﬂ los actores de la po||'tica local y regiona| de Jalisco. Enla

pégina web se puede Iaajar la versién impresa del semanario. El Fundador ha sido co|umnista, editor y

colaborador de medios impresos y electrénicos, entre ellos el diaric Ocho Columnas.

Fecha de consulta

25 de enero de 2015
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/1. Datos de la organizacién

Nombre del medio

El Lado Bueno

Direccién URL del medio

|'\ttp://e||aclobueno4com/

Propietario del dominio

Gabriel Orihuela

Fecha de registro

17 de abril de 20m

Fundador

Gabriel Orihuela

Fecha de fundacién o lanzamiento

17 de abril de 20m

Es|ogan del medio

Noticias dtiles y positivas

Ubicacién

Guada|ajara, Jalisco, México

Nombres que aparecen en el directorio

Nombre

Puesto Correo electrénico

Gabriel Orihuela

Director genera| contacto@e”adobuenoccm

Elizabeth Ortiz

Editora

Adriana Carrillo y Jeha

Reporteros

2. Caracteristicas del medio en linea

Acceso Gratuito Pago por suscripcién D

Frecuencia de actua- Permanente D Diario Variable D

lizacion

Tipo de informacién General D Especializada | Noticias positivas
en

Manejo de recursos Audio Video Gréficos e

multimedia imagen

Interaccién con usuarios | Foros y Chat D Sistema de Denuncia D
comentarios ciudadana

Cuentas de redes sociales Facebook Twitter YouTube

Seguidores ‘ 1,625 | Seguidores ‘ 937 | Suscriptores ‘ 12,202

3. Observaciones

Aunque el medio produce y pula|ica contenidos exclusivos, la mayoria de ellos son agregados o provienen

de otras fuentes o medios informativos. El fundador y director del medio trabajo' enel periédico Mura/,

cubriendo las fuentes de negocios, también fue editor en el periédico impreso gratuito Publimetro. Actual-

mente es pro[esor universitario en la Universidad del Valle de Atemajac (Univa).

Fecha de consulta

22 de enero de 2015
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1. Datos de la organizacién

Nombre del medio

El Respetable

Direccién URL del medio

http://e|respeta|a|e.com/

Propietario del dominio

Bruno Lépez Argﬁe”es

Fecha de registro

13 de julio de 2007

Fundador

Bruno Lépez Argije”es

Fecha de fundacién o lanzamiento

19 de febrero de 2008

Es|ogan del medio

Romper paradigmas es cuestién de principios

Ubicacién

Nifo Obrero 286-5, fraccionamiento Camino
Real, Zapopan, Jalisco, CP 45040

Nombres que aparecen en el directorio

Nombre Puesto Correo electrénico
Bruno Lépez Argiie”es Director e‘respetab‘e@gmai‘.com
Sonia Serrano Colaborador

Rubén Martin Colaborador

Juan Carlos Partida Colaborador

Erandini Colaborador

Oscar Tag|e Colaborador
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/2. Caracteristicas del medio en linea

Acceso Gratuito

Pago por suscripcién D

Frecuencia de actua- Permanente D Diario

Variable
[]

lizacion

Tipo de informacién General D Especia|izacla Poltica
en

Manejo de recursos Audio Video Gréficos e

multimedia imagen

Interaccién con usuarios | Forosy Chat D Sistema de Denuncia D
comentarios ciudadana

Cuentas de redes sociales | Facebook Twitter YouTube

Seguidores ‘ 18,434 | Seguidores ‘ Suscriptores ‘ 556

3. Observaciones

Este medio empez6 como impreso con edicion variable, principa‘mente quincena|. En la seccion “Quie'-
nes somos’ de la pagina web se define al medio como una “revista po‘n’tica diaria” y se dice que buscan
“hacer cada vez mas popu|ar el Internet como medio de transmisién de ideas”. El director y editor del sitio,
Bruno Lépez, trabajé en Reforma y ha colaborado en E/ Universa/y El Financiero. Varios de sus colabo-
radores son periodistas con reconocida trayectoria en el periodismo local, también aparecen nombres de
periodistas de Sonora, Zacatecas y Sinaloa. La edicion impresa quincena| no esta disponiHe en PDF en

la pagina web, sin embargo se distribuye principa|mente en oficinas de gobierno, en restaurantes y otros

|ugares donde socializan los actores po|iticos delazona metropo|itana de Guada|ajara.

Fecha de consulta 25 de enero de 2015
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1. Datos de la organizacién

Nombre del medio

Periodismo Transversal

Direccién URL del medio

Http://periodismotransversaLcom/

Propietario del dominio Sergio René de Dios Corona
Fecha de registro 15 de diciembre de 2010
Fundador Sergio René de Dios Corona
Fecha de fundacién o lanzamiento 15 de diciembre de 2010

Es|ogan del medio

Cultura, anélisis po||'tico, migraciony salud

Ubicacién

Guadalajara, Jalisco, México

Nombres que aparecen en el directorio

Nombre Puesto Correo electrénico

Sergio René de Dios Corona Director periodismctransversa|@
gmai|.com y sergiore-
ne'l@}'\otmaiLcom

Lucia Castillo Editora

Andrea Martinez Editora

Sofia Lépez Editora

Anaid Torres Reportera

Tanya Casillas Reportera
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(2. Caracteristicas del medio en linea

Acceso Gratuito

Pago por suscripcion D

Frecuencia de actua- Permanente D Diario Variable D

lizacién

Tipo de informacién General D Especiahzada Clltura, andlisis po||'tico, migracion
en y salud

Manejo de recursos Audio Video Gréficos e

multimedia imagen

Interaccién con usuarios | Foros y Chat D Sistema de Denuncia D
comentarios ciudadana

Cuentas de redes sociales Facebook Twitter YouTube

Seguidores ‘ 977 Seguidores 206 Suscriptores ‘ 5

3. Observaciones

En la informacién oficial del medio se enuncia que tiene como objetivo producir material multimedia que
q ) P! q
“contribuya a in{ormar, reflexionar y pro[un&izar sobre acontecimientos de trascendencia para nuestro
pais 'y el mundo, desde una perspectiva critica, creativa e independienten, El director y fundador, Sergio
René de Dios Corona, trabaié en Siglo 21 Pu'b/ico, entre otros medios impresos y radiofénicos. Es un
i) 9! Y P! Y
periodista conuna amp‘ia y reconocida trayectoria. Actualmente se desempeﬁa también como académico

en distintas instituciones educativas de la zona metropo|itana de Guada|ajara y coordina la Licenciatura en

Periodismo y Comunicacién Piblica en el ITESO.

\Fecha de consulta 25 de enero de 2015

56 / MEDIOS DE COMUNICACION Y DERECHO A LA INFORMACION EN JALISCO, 2014




1. Datos de la organizacién

Nombre del medio

Proyecto Diez

Direccién URL del medio

http://wwwproyectodiez

.mx/

Propietario del dominio

Pilar Martinez Reyes

Fechade registro

31de mayo de 2012

Fundador

Fe|ipe Cobian Rosales, Victor Lépez, Julio Rios,
Jonathan Lome||'y Jorge G. Naredo

Fec|'\a de Fundacién o |anzamiento

Abril de 2011

Es|ogan del medio

Periodismo con memoria

Ubicacién

T‘aquepaque, Jalisco, M

éxico

Nombres que aparecen en el directorio

Nombre

Puesto

Correo electrénico

Jorge Gémez Naredo Editor genera| y coor- periodismotransversa|@
dinador de reportajes gmaiLcom y sergiore-
especiales nel@hotmail.com

Frida Rodelo Editorade opinién

César Octavio Huerta

Jefe de informacisn

Alejandra Leyva Coordinadora de
[otograﬂa

José Leos Coordinador de
video

Grecia Osuna Reportera

Cinthya Gémez Reportera

Jardiel Legaspi Gutiérrez Reportera

Debra Figuera Reportera

Esteban Contreras, Guadalupe Morfin, Rossana Colaboradores

Regui“o, Jorge Rocha, Arturo Navarro, Jaime
Avilés, Mario Guzman, Alfredo Hida|go, Adrian

Guerrero, entre otros.

NUEVOS MEDIOS DE COMUNICACION EN LINEA DE LA ZONA METROPOLITANA /' 57




/2. Caracteristicas del medio en linea

Acceso Gratuito

Pago por suscripcion D

Frecuencia de actua- Permanente D Diario Variable D

lizacion

Tipo de informacién General D Especializada | Polficay cultura
en

Manejo de recursos Audio Video Graficos e

multimedia imagen

Interaccién con usuarios | Foros y Chat D Sistema de D Denuncia D
comentarios ciudadana

Cuentas de redes sociales Facebook Twitter YouTube

Seguic]ores ‘ 38978 Seguidores ‘ 16,496 | Suscriptores ‘ 261

3. Observaciones

El hombre del medio tiene su origen en el Semanario Diez, {undado en septiembre de 1981 por un grupo
de periodistas que habian sido despedidos de Notisistema, entre ellos se encontraba Fe|ipe Cobian
Rosales, fundador del medio en linea y quien fue corresponsa| de Exce/siory de La Jornada; actualmente
es coordinador de informacién en Proceso Jallisco. Los otros precursores del sitio web también son
periodistas con trayectoria en medios regiona|es: Victor Lépez fue reportero de Proceso Jalisco yes
colaborador de la revista Rep/icante y anima/po/it/'co,com; Julio Rios Fue reportero de Proceso Jalisco

y colabora en la Gaceta de la Universidad de Guada/ajara; Jonathan Lomelifue reportero de Mural,
editor web de proyectodiez.mxy enla actualidad es je{e de inFormacién de El /n{ormador, Jorge Gémez
Naredo Fue reportero de La Jornada Ja/isco, es doctor en Ciencias Socia|es por e| CIESAS y ganador

en tres ocasiones del Premio Jalisco de Periodismo en la categoria de crénica. El medio enuncia como
principios basicos de su quehacer inFormativo los siguientes: independencia periodistica, lealtad al |ector,
estricta veri\['icacién de {uentes y el “andlisis y colaboracién con los usuarios de las redes socia|e5, Frente a

los grandes consorcios mediaticos del pa\'svn

Fecha de consulta 25 de enero de 2015
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~

(1. Datos de la organizacién

Nombre del medio Radio Centinela

Direccién URL del medio www.radiocentinela.com

Propietario del dominio Talia Zepeda Ponce

Fecha de registro 22 de noviembre de 2010

Fundador Talia Zepeda Ponce

Fecha de fundacién o lanzamiento 1de septiembre de 2010

Es|ogan del medio Cultura y desarrollo comunitario

Ubicacisn Bosques del Centine‘a, Zapopan, Ja|isco, México
Nombres que aparecen en el directorio

Nombre Puesto Correo electrénico
Talia Zepeda Ponce Director genera| ta‘?a,zepeda@gmaﬂ.com

2. Caracteristicas del medio en linea

Acceso Gratuito Pago por suscripcién D

Frecuencia de actua- Permanente D Diario Variable D

lizacién

Tipo de informacién General D Especia|izada Cultura y desarrollo comunitario
en

Manejo de recursos Audio Video Gréficos

multimedia imagen

Interaccién con usuarios | Forosy Chat Sistema de Denuncia D
comentarios ciudadana

Cuentas de redes sociales | Facebook Twitter YouTube

Seguidores ‘ 1,421 Seguidores ‘ 265 Suscriptores ‘ 137

3. Observaciones

Ensu pagina web se informa al usuario que Radio Centinelaes una organizacion sin fines de lucro y se
define como un proyecto de desarrollo educativo, comunitario y de comunicacién pdbhca que gira en torno

ala estacion de radio por Internet. La directora, Talia Zepeda Ponce, es directora de proclucdén de Radio

Universidad de Guada‘ajaraN

Fecha de consulta 25 de enero de 2015
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1. Datos de la organizacién

Nombre del medio

Verde Bandera

Direccién URL del medio

http://verdebanderaAcomAmx/

Propietario del dominio

Sergio Hernandez Mérquez

Fecha de registro

28 de julio de 2010

Fundador

Sergio Hernéndez Marquez

Fecha de fundacién o lanzamiento

Junio de 2011

Es|ogan del medio

Periodismo ambiental

Ubicacién

Zapopan, Jalisco, México

Nombres que aparecen en el directorio

Nombre

Sergio Hernandez Mérquez

Puesto Correo electrénico
Director genera| Verdebancleramx@
gmai|.com

Agustin del Castillo

No identificado agus(inde|casti”o@

9mai|,com
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/2. Caracteristicas del medio en linea

Acceso Gratuito Pago por suscripcién D

Frecuencia de actua- Permanente D Diario D Variable

lizacion

Tipo de informacién General D Especia|izada Periodismo ambiental
en

Manejo de recursos Audio Video Gréficos e

multimedia imagen

Interaccién con usuarios | Forosy Chat Sistema de Denuncia
comentarios ciudadana

Cuentas de redes sociales | Facebook Twitter YouTube

Seguidores ‘ 10,691 | Seguidores 720 Suscriptores ‘ 60

3. Observaciones

Enla seccion “Quiénes somos” se sefiala que “la vision del periodismo de Verdebandera es pub‘icar

temas locales con enfoque global, y temas globales con enfoque local, en el entendido de que en materia
de medio ambiente las acciones de cada ser humano y de cada comunidad tienen repercusiones més alla
del sitio donde se realizan”. El director del sitio web, Sergio Hernéndez Marquez fue periodista de Sig/o
21y de Mural. Agustin del Castillo trabajé en Siglo 21, Piblicoy actualmente trabaja en Milenio Jalisco.
Cabe sefialar que el medio en linea gand en 2012y 2013 el Premio Estatal de Periodismo en la categoria

Periodismo Digita'.

Fecha de consulta 25 de enero de 2015
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como reporteros, editores, productores o columnistas.
Solo Axédpolis (no se localiz6 el dato de su fundador) fue
impulsado por alguien sin experiencia conocida en el
periodismo.

La mayoria de los periodistas que fundaron un medio
en linea tienen trayectorias reconocidas, pues trabajaron y
se formaron en medios impresos y electronicos de la zona
metropolitana. Lo anterior deja ver que existe el interés
y la necesidad por parte de los informadores de tener su
propio espacio informativo en la red. Otra generalidad
que se observa es que en algunos casos el medio es produc-
to del esfuerzo personal de sus fundadores, son los casos
de Periodismo Transversal, Verde Bandera, El Lado Bueno
y Radio Centinela, medios que se sostienen con equipos
pequeiios, conformados por practicantes y amigos.

La especializacion en la cobertura de temas o asuntos de
interés publico en el periodismo en linea es también una
caracteristica generalizada que se refleja en el sistema de
medios de la zona metropolitana de Guadalajara; esta ten-
dencia generalmente se aprecia en proyectos informativos
que carecen de un respaldo financiero fuerte, pues para un
medio pequefo resulta muy oneroso tener la capacidad
operativa de dar cobertura diaria a todos los asuntos y
acontecimientos de una regién o localidad.

Todos los sitios web analizados son de acceso gratuito.
El Respetable y Proyecto Diez actualizan a diario sus con-
tenidos, Conciencia Publica renueva su informaciéon cada
semana y los seis sitios web restantes tienen una frecuen-
cia de actualizacién variable.

En términos generales, se puede concluir que los medios
explorados no aprovechan al maximo las herramientas tec-
noldgicas ni las aplicaciones que les permitirian establecer
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una mayor interaccién y comunicacioén con los usuarios de
los sitios web, pues pese a que todos estos tienen cuentas
en las redes sociales de Facebook y Twitter, se observo
que rara vez las utilizan para estimular la interaccion y
la participacion de los seguidores, mas bien las usan para
distribuir contenidos.

Lo mismo sucede con YouTube, red social con menos
suscriptores en relacidén con el nimero de usuarios que
cada medio tiene en las otras dos redes; aqui se observan
dos casos extremos: Por un lado estan Articulo Siete (que
no tiene cuenta), Axépolis (sin suscriptores) y Periodismo
Transversal (con cinco suscriptores), y por el otro lado esta
El Lado Bueno (con 12,202 suscriptores), lo que ilustra el
desnivel que existe en el aprovechamiento de esta herra-
mienta comunicativa por parte de los medios en linea de
la zona metropolitana de Guadalajara (véase la tabla 2.11).

El sistema de comentarios de contenidos lo usan siete
de los medios en linea examinados. Ninguno utiliza espa-
cios para la denuncia ciudadana, tampoco manejan chats
ni foros, pese a que estos dos mecanismos se consideran
los mas idéneos para incentivar la participacion directa
de los ciudadanos en un medio, al permitirles, por ejemplo,
proponer temas para coberturas informativas, participar
en conversaciones con invitados a la redaccion y hacer
preguntas en tiempo real a editores y reporteros (véase
la tabla 2.12).

De los nueve medios en linea revisados, el que menos
utiliza recursos multimedia es Axdpolis, pues la presenta-
cion de sus contenidos es plana al difundir principalmente
textos, muchos de ellos sin hipervinculos, lo que indica
que tampoco aplica de manera Optima la hipertextualidad.
Conciencia Publica y El Respetable también presentan mu-
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TABLA 2.11 USO DE REDES SOCIALES EN LOS MEDIOS EN LiNEA DE LA
ZONA METROPOLITANA DE GUADALAJARA

Nombre del medio Seguidores Seguidores | Suscriptores
Facebook Twitter YouTube
Articulo Siete 2,042 4705 No tiene canal
Axdpolis 465 238 o]
Conciencia Publica 3930 6,295 33
El Lado Bueno 1625 938 12,202
El Respetable 18,434 9,059 556
Periodismo Transversal 977 206 5
: Proyecto Diez : 38978 : 16,496 : 261

Radio Centinela 1425 265 137
i Verde Bandera : 10,621 i 720 i 60

Fecha de consulta y monitoreo: 22 al 25 de enero de 2015

TABLA 2.12 USO DE HERRAMIENTAS PARA LA INTERACCION CON
USUARIOS

Nombre del Forosy Sistemade : Denuncia : Contacto : Suscripcién
medio chat comen- ciudadana : (correo) / boletin
: tarios
Articulo Siete No tiene X No tiene No tiene No tiene
Axdpolis No tiene X No tiene X No tiene
Conciencia No tiene X No tiene X X
Pdblica
El Lado Bueno No tiene No tiene No tiene No tiene X
El Respetable No tiene X No tiene No tiene
Periodismo No tiene X No tiene No tiene
Transversal
Proyecto Diez No tiene No tiene No tiene X X
Radio Centinela No tiene X No tiene No tiene No tiene
Verde Bandera No tiene X No tiene X No tiene

Fecha de consulta y monitoreo: 22 al 25 de enero de 2015
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chos de sus contenidos en texto plano, sin aplicar incluso
criterios basicos de la escritura para la web, como son el
uso de palabras clave, la redaccién de parrafos cortos y uso
de hipervinculos, entre otros. Por la naturaleza del medio,
Radio Centinela presenta sus contenidos solo en audio.

Verde Bandera, Articulo Siete'y Proyecto Diez son los dos me-
dios que mas utilizan recursos multimedia. El resto de los
medios aprovechan medianamente los recursos multimedia
y presentan algunos de sus contenidos con graficos, videos
e imagenes, casi siempre intercaladas en el texto.

A pesar de que los medios de comunicacion en linea
aqui descritos no cuentan con la infraestructura financiera,
tecnoldgica y operativa que les permita competir con los
grandes medios de la region, en este estudio concluimos
que estos y todos aquellos sitios web con caracteristicas si-
milares o muy parecidas son canales informativos alternos
por el simple hecho de ser espacios independientes de los
medios impresos y electronicos, y por ofrecer informacion
distinta y exclusiva en Internet, aspectos que —lo plan-
teamos como hipdtesis— podrian estar reconfigurando el
sistema de medios de Jalisco.
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