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Las elecciones intermedias de 2015 en Jalisco represen-
taron un vuelco politico en la entidad, en especial en el
area metropolitana de Guadalajara (AMG). El bipartidis-
mo se rompi6 luego de que los partidos Revolucionario
Institucional (PRI) y Accion Nacional (PAN), que desde
hacia décadas habian gobernado, uno u otro, las princi-
pales presidencias municipales metropolitanas, perdieron
ante el avance del Partido Movimiento Ciudadano (PMC).
Un fenémeno similar ocurrié con los distritos electorales
estatales, en los que el partido naranja triunf6 en casi la
mitad. La otra sorpresa es que por primera ocasiéon un
candidato independiente gand en un distrito, el 10, que
tradicionalmente era panista.
Durante los dos primeros meses de 2015 el sistema de me-
dios del area metropolitana de Guadalajara lo integraban
45 periddicos, de los cuales 26 eran diarios; ademas de 36
revistas, 49 estaciones de radio y 20 estaciones de televi-
sion, sin contar a los exclusivamente digitales. Las cifras
son resultado de un censo elaborado para la investigacion,
lo cual se detalla mas adelante.

En ese contexto politico electoral y mediatico, resul-
taba interesante para Q ITESO, Analisis critico de me-
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dios, investigar el sistema de medios de comunicacién
luego de que durante los periodos electorales éste suele
registrar cambios que se advierten, entre otros indica-
dores, en el surgimiento de nuevos medios o bien en
la modificaciéon de sus espacios y tiempos. La presente
investigacion precisamente documento los cambios que
ocurrieron en los medios de comunicacidn del drea me-
tropolitana de Guadalajara durante el proceso electoral.

El proceso de investigacion, su metodologia y resultados
se exponen enseguida:

PREGUNTAS DE INVESTIGACION

La investigacion comenz6 con la busqueda de respuesta a
una interrogante:

¢CoOmo esta conformada la oferta de medios de comuni-
cacion del area metropolitana de Guadalajara?

A partir de ahi se trabajé en responder las siguientes
preguntas:

* {Cudles son los nuevos medios y espacios informativos
o de opinidn que surgen en el sistema de comunicacion
masiva (prensa, radio y televisién) de Guadalajara, en
el contexto del proceso electoral 2015 municipal, estatal
y federal en Jalisco?

e {Cudles son los nuevos medios de comunicacién que
surgen en Jalisco en el contexto del proceso electoral
2015? ¢Presentaron su politica editorial para el periodo
electoral? De ser asf, écudl fue ésta?
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e {Cudles son los nuevos espacios informativos o de
opinidn que surgen en Jalisco en su sistema de medios
(prensa, radio y television) en el contexto del proceso
electoral 2015?

* ¢{Cudles son los lineamientos editoriales de los nuevos
medios y los nuevos espacios en el contexto del proceso
electoral 2015?

OBJETIVO DE LA INVESTIGACION

Identificar, recopilar y analizar criticamente la emergencia
de nuevos medios y espacios de informacién o de opiniéon
en el sistema de medios de comunicacion de Jalisco en el
contexto de las campanas politicas de 2015.

DISENO DE LA INVESTIGACION

La investigacion const6 de dos fases. En la primera se
recopil6 e identific6 a los medios informativos impresos,
radiofonicos y televisivos del drea metropolitana. Con
base en la anterior informacién, en la segunda fase se
identificaron los nuevos espacios informativos o de opi-
nién que surgieron en Jalisco en su sistema de medios
(prensa, radio y television) en el contexto del proceso
electoral 2015.

Primera fase
El documento integra los principales hallazgos del censo
que se realizo de la prensa, la radio y la television del area

metropolitana de Guadalajara, que se hizo del 24 de enero
al 18 de febrero de 2015.
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El estudio abarcé la recopilacion y la identificacion de
medios informativos impresos, radiofénicos y televisivos
del 4rea metropolitana de Guadalajara. Como medios infor-
mativos impresos definimos a las publicaciones impresas que
tienen determinada periodicidad e informan sobre acon-
tecimientos diversos, con lo cual excluimos a los impresos
comerciales no informativos.

El corpus lo integraron el conjunto de medios informati-
vos (prensa escrita, radiodifusoras y televisoras) editados
en el area metropolitana que estaban vigentes en enero y
febrero de 2015.

Para efectos de este trabajo se entiende por unidad
de anadlisis cada uno de los medios informativos locales
identificados.

El método de busqueda utilizado consistio6 en:

 Observacién de campo y registro en tres de los puestos
de peridédicos mas importantes del area metropolita-
na de Guadalajara, ubicados en el cruce de la avenida
Américas y la calle Pedro Moreno; en Pedro Moreno y
Colodn, y en avenida Juarez y 16 de Septiembre, todos
en Guadalajara.

Salvo en el dltimo expendio, donde el voceador impidid
el registro completo de los impresos, de los otros dos se
obtuvo la informacién.

* Registro directo en el cuadrante de cada una de las
estaciones radiofonicas que se escuchan en el area me-
tropolitana, tanto de amplitud modulada (AM) como de
frecuencia modulada (FM).

* Recopilacion de datos en el sitio web del padrén na-
cional de medios de la Secretaria de Gobernacion.

26 /' MEDIOS DE COMUNICACION Y DERECHO A LA INFORMACION EN JALISCO, 2015



e Recopilacion de datos en el sitio web de la Camara
Nacional de la Industria de la Radio y Television.

* Registro directo, en una televisiéon, de cada uno de los
canales televisivos abiertos y de paga.

* Registro del Catalogo Nacional de Medios Impresos
e Internet 2014 del Instituto Nacional Electoral (INE).

* Registro en Google de los peridédicos de Guadalajara.
» Registro en Facebook en busca de medios informa-
tivos.

e Registro del padrén de Infraestructura de Estaciones
del Instituto Federal de Telecomunicaciones (Ifetel).
 Padron elaborado por estudiantes del periodo Otofo
2014 del Proyecto de Aplicaciéon Profesional Q ITESO:
Andlisis Critico de Medios.

e Consulta a periodistas locales, como informantes cla-
ve, para precisar algunos datos.

Una vez identificados y registrados los medios se disefid
una matriz de codificacion en Word para su correspon-
diente procesamiento.

Resultados de la primera fase

En la tabla 1.1 se presentan los principales hallazgos.

Sin incluir a tres periddicos impresos de reciente apari-
cion en ese periodo, en el drea metropolitana de Guadalajara
entonces circulaban 45 periddicos, dato que se obtiene de
cruzar los distintos registros obtenidos en la investigacion.

De los 45 periddicos, 26 son diarios, dos se ofrecen tres
dias a la semana, cuatro solo cinco dias a la semana, uno se
publica seis dias por semana, diez son semanarios, uno es
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Febrero 2015
Nombre Periodicidad
Capital Lunes-viernes
Excélsior Diario
El Universal Diario
El Pais Diario
Estadio Diario
Unomdsuno Diario
La Razén Diario
El Economista Lunes-viernes
The News Lunes-viernes
Ovaciones Diario
La Crdnica de México Diario
El Sol de México Diario
El Financiero Diario
Reforma Diario
Récord Diario
Reporte indigo Guadalajara Lunes-viernes
Polideportivo Lunes-miércoles-viernes
El Informador Diario
Occidental Diario
Esto Diario
Milenio Jalisco Diario
Metro Diario
Pdgina 24 Diario
Mural Diario
La Prensa Diario

kLex Jornada Jalisco Diario )
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/ Febrero 2015 \
Nombre Periodicidad
Crénica Jalisco Diario
Tribuna Libre Semanario
Buenas Noticias Mensual
El Sol de Guadalajara Diario
Metro Diario
Mds por Més Edicién Guadalajara Diario
El Tren Lunes-miércoles-viernes
Publimetro Edicién Guadalajara Lunes-sabado
24 Horas Diario
Semanario del Arzobispado de Guadalajara Semanario
La Gaceta de la Universidad de Guadalajara Semanario
Conciencia Publica Semanario
Guadalajara Reporter Semanario
Zeta Semanario
Critica Semanario
Trayecto Informativo Semanario
Semanario Informante Semanario
El Respetable Semanario
Mi Pueblo Vida y Expresién de la Providencia Bimensua )

mensual y uno bimensual. Los 26 diarios representan casi
589% del total de la oferta en el AMG.

De los 45 periddicos, 15 provienen de la Ciudad de México
y uno de Tijuana, y representan 33% del total; es decir, una
tercera parte. Los restantes 29 son editados en el AMG, salvo
uno de laribera de Chapala, y significan 64%. Es decir, que uno
de cada tres periddicos se edita en la capital del pais.
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De los referidos 45 medios impresos siete son gratuitos:
Buenas Noticias Jalisco, Mds por Mds, El Tren, Publimetro,
24 Horas, Semanario Informante y Critica. Es decir, 15.5%
del total.

El reporte de investigacion no incluye a los periédicos
comerciales gratuitos, dado que no son informativos, como
Sélo Ofertas, por ejemplo.

De los periddicos impresos tres son editados no por em-
presas periodisticas sino por instituciones; uno, el Sema-
nario Arquidiocesano de Guadalajara, dirigido por el Ar-
zobispado tapatio; dos, La Gaceta, 6rgano informativo de
la Universidad de Guadalajara, y tres, el periddico Buenas
Noticias Jalisco, a cargo de la Direcciéon de Comunicacién
Social del Gobierno del Estado de Jalisco, surgido a prin-
cipios de 2014 y que destaca por tener un tiraje mensual
que rebasa los 300 mil ejemplares.

Como dato anexo, poco antes de la investigacion ha-
bian desaparecido dos diarios: Express y Récord. El se-
gundo dejo de circular en noviembre de 2014 y el primero
en enero de 2015.

El Padréon Nacional de Medios de la Secretaria de Go-
bernacion (Segob) no tiene registro de todos los periédicos
luego de que solamente hace referencia a 13 en el AMG: El
Informador, El Occidental, El Sol de Guadalajara, El Tren,
Esto de Jalisco, La Jornada Jalisco, La Prensa Jalisco, Metro,
Milenio Diario Jalisco, Mural, Publimetro, S6lo Ofertas y Mi
Pueblo Vida y Expresién de la Providencia; aunque de este
ultimo no se reportd su existencia en los puestos de perio-
dicos, ademas de que, segin la Segob, su tiraje reportado
es de 3,500 ejemplares que supuestamente se reparten en
cinco entidades y la Ciudad de México.
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Mucho mas limitado que el de la Segob, en cuanto a que
no registra a los medios impresos reales, es el Catalogo
Nacional de Medios Impresos e Internet 2014, del Instituto
Nacional Electoral (INE). En su archivo el organismo elec-
toral consigna en Jalisco inicamente a cinco periddicos
impresos: Mural, El Informador, El Occidental, Publimetro
y Récord.

Lo anterior significa que la Segob no tiene registrados en
su padrén a 18 de los periddicos impresos que circulan en el
AMGy el INE deja fuera de su catilogo a 26. De aqui se despren-
de que el monitoreo realizado por las autoridades electorales
no abarca a la mayoria de los medios informativos impresos
del AMG.

Los padrones de ambos organismos (Segob e INE) son
tan distintos que solo coinciden en registrar a cuatro pe-
ridédicos: El Occidental, El Informador, Mural y Publimetro.
Durante el periodo de precampafias surgieron nuevos
periddicos impresos, tres de los cuales fueron:

* El Diario de Guadalajara, que aparecio el 1 de febrero
de 2015, es gratuito, tabloide, y en su primer nimero en
la portada publica con fotografia central al gobernador
Aristoteles Sandoval Diaz, con el titulo “El gobierno de
Jalisco rumbo al tercer afo”, y como subtitulo “Siguen
al pie de la letra el manual de crisis”. Aunque aparece
en Facebook, no se dispone de un ejemplar.

* Otro es el Guadalajara Times, que se presenta como
“un periddico con clase. Un periddico cosmopolita”. La
edicion o1 tiene como fecha Enero 2015. El ejemplar im-
preso coloca en portada como nota principal que “En
2017 abrira en Jalisco un hotel Louis Vuitton”. Es un pe-
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riddico tabloide, de informacién general, con mas publi-
cidad que informacién. En febrero publicaron el nimero
02, de lo que se infiere que es mensual. Tiene 16 paginas.
e Un tercer periddico que aparecio en plenas precam-
panas se llama El Popular. En su portada aparece como
nota de portada el entonces precandidato del PAN a la
alcaldia de Guadalajara, Tomas Coronado, y el titulo
“Tomas Coronado: ‘No se raja. Si va”. Es un peri6dico
tabloide, de ocho paginas, que segtn su portada va en el
Numero 277, Afio IV. Aunque asegura tener cuenta en
Facebook, no se localizé. De acuerdo con el directorio,
lo integran alumnos y exalumnos de la Escuela de Pe-
riodismo de la Universidad de Guadalajara, y el Consejo
Estudiantil de la Normal de Atequiza. Sin embargo, la
UdeG no tiene una “Escuela de Periodismo”, como tal,
salvo las dos licenciaturas en Periodismo que ofrece en
sus campus de Ocotlan y Ciudad Guzman. Durante la
precampaia, miles de ejemplares se distribuyeron a los
automovilistas en avenidas de Guadalajara por miem-
bros del equipo del exprocurador General de Justicia del
Estado durante el periodo de Emilio Gonzalez Marquez.

En diciembre de 2014, cuando todavia no empezaban las
precampafias, apareci6 la fotografia de quien seria candi-
dato del PRI a la Presidencia Municipal de Guadalajara,
Ricardo Villanueva, en el semanario Critica con el titular
“El cambio esta en marcha”, y en el también semanario
El Respetable se public6 igualmente su cara y el titular
“Ricardo Villanueva el politico del afio”. En tanto, los pe-
riédicos La Jornada Jalisco y Croénica publicaron el mismo
titular: “Va Villanueva por Guadalajara” .
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Si se suman los tres periddicos anteriores, recién salidos
al mercado en pleno proceso electoral, sumarian 48 los que
circulaban en el area metropolitana de Guadalajara du-
rante el periodo analizado. Como los tres son gratuitos, se
incrementarian a nueve los que se regalan. No se incluye-
ron en la lista total para destacar su aparicion porque no se
tiene un ejemplar impreso de uno de éstos y se desconoce
cudl o cudles continuaran publicindose o si su puesta en la
calle es meramente electoral y, por tanto, efimera.

Posterior al censo realizado, el 5 de abril apareci6 el na-
mero 1 de un nuevo impreso en la metrépoli, el Diario NTR
de Guadalajara, hermano de otro medio de igual nombre
pero que se publica desde hace ocho afios en Zacatecas.
Ambos pertenecen al corporativo NTR (Noticias en Tiem-
po Real) Medios de Comunicacion.

Una dificultad con la que se enfrent6 la indagacion de
los periddicos y revistas impresas en el AMG es que una
parte de estos medios no se distribuye en expendios, via
suscripciones o en tiendas departamentales, sino que
circulan solo en dependencias publicas como los Ayunta-
mientos y el Congreso del Estado. No obstante, el recuento
es bastante cercano a los que se ofrecia en ese periodo en
el mercado mediatico metropolitano.

El listado que aparece en la tabla 1.2 es una version pre-
liminar de las revistas que circulan en el AMG, dado que la
informacién se obtuvo solo del puesto de periédicos ubica-
do en avenida Américas y Pedro Moreno, en Guadalajara.
Habra que cotejarla y confrontarla con otros padrones y
con mayor trabajo de campo.

Sin embargo, se puede sefalar que por lo menos circu-
laban en ese lapso 36 revistas en el AMG, de las cuales la
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Nombre Periodicidad
Proceso Semanal
El Chamuco Quincenal
Expansién Mensual
Letras Libres Mensual
Vértigo Mensual
México Social Mensual
National Geographic Mensual
Arqueologia Mensual
Mejores Practicas Mensual
Vive la Historia Mensual
Voz Voto Mensual
Tierra Fértil Mensual
Speak Up Mensual
Hola! Semanal
Vogue Mensual
Glamour Mensual
Elle Mensual
Bazzar Mensual
Quién Ouincena‘
Revista del Consumidor Mensual
Soho Mensual
Clio Mensual
Mari Claire Mensual
Fashion Bimensual
Tv Notas Semanal
Cosmopolitan Mensual
Vanidades Mensual
Ta Mensual
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TABLA 1.2 CONTINUACION

fNomBre Periodicidad R
Instyle Mensual
Veintitantos Mensual
Muy Interesante Mensual
Conozca Mds Mensual
Guia Mensual
Cémo Funciona Mensual
Futbol Mensual
kRo[[ing Stone Mensual )

gran mayoria son de periodicidad mensual: 30. En tanto,
tres son semanales, dos quincenales y una bimensual. Sus
contenidos son de lo méas variado: desde modas hasta po-
litica, deportes y musica, entre otros temas.

No se tiene reporte de que haya surgido alguna revista
durante el periodo preelectoral.

La investigacion muestra que en el AMG, en ese periodo,
se escuchaban 49 estaciones de radio, de las cuales 24 son
de FM y 25 de AM, como se ve en la tabla 1.3.

Si bien el padrén de la Infraestructura de Estaciones
del Ifetel registra 26 estaciones de AM, de una de ellas,
Formula Radiofénica, S.A. de C.V., no se escuchd la sefal
en el monitoreo directo.

El padron del Ifetel no coincide con el de la CaAmara Na-
cional de la Industria de la Radio y Television (CNIRT), que
en su sitio web solo registra 21 estaciones de Guadalajara.
La CNIRT, por ejemplo, no incluye la estaciéon XEJB de AM,
con frecuencia 630, del Gobierno del Estado de Jalisco.
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Nombre de la estacién Banda Frecuencia
Méxima FM FM 891
Magia 899 FM 899
Seiial 90 FM 907
Ultra 91.5 FM 915
Fiesta Mexicana FM 92.3
Amor FM 931
Imagen Guadalajara FM 939
Planeta 94.7 FM 947
La Mejor FM 955
Sistema Jalisciense de Radio y Televisién FM 96.3
Ke Buena FM 971
Formula Melsdica FM 979
Stereo 99 FM 98.7
Romance 99.5 FM 995
RMX FM 100.3
Exa FM FM 1011
La Buena Onda FM 1019
Los 40 Principales FM 1027
La Tapatia FM 103.5
Radio Universidad de Guadalajara FM 104.3
Millennium Bella Msica FM 1051
Extasis Digital FM 1059
Stereo Nova FM 106.7
LaZ FM 1075
Canal 58 AM 580
Radiarte AM 630
Radio Red AM 700
La Explosiva AM 730
\Radio Gallito AM 760 )
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TABLA 1.3 CONTINUACION

S — Bands Fremzn |
Radio Férmula AM 790
La Consentida AM 820
Bonita AM 850
Radio 880 Triple A AM 880
Radio Maria AM AM 920
La Voz de Guadalajara AM 960
Radio Mujer AM AM 1040
Radio Noticias AM 1070
La Popular AM 120
Radio Metrépoli AM 150
W Radio AM 1190
Radio Uno AM 1220
DK AM 1250
Cadena Nacional AM 1280
Radio Vital AM 1310
Radio Ranchito AM 1340
Stiper Deportiva AM 1370
Canal 1410 AM 1410
ABC Radio AM 1440

\Futbo| 1480 AM 1480 )

O bien, los datos de la CNIRT no coinciden tampoco con
los del Ifetel en cuanto a de qué radiodifusora se trata. Por
ejemplo, el Instituto dice que la frecuencia 1220 de la XEB
AM es del Instituto Mexicano de la Radio, en la Ciudad
de México, en tanto la Camara senala que es de Radio
Formula, XEDK-AM de Guadalajara.
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Sobre estaciones de radio de FM el Ifetel registra en su
padrén a 22 ubicadas en Guadalajara y la CNIRT a 20, por
lo que en este caso tampoco coinciden en sus padrones.

Mas alla del registro preciso o no de las estaciones de
radio, durante el presente periodo electoral surgieron
programas locales dedicados a la politica. Entre ellos se
anotan los siguientes:

e “Férmula Politica”, en el 1280 AM, que conducian Enri-
que Berzunza y Mario Avila, a las 14 horas. El programa
apareci6 el 19 de enero.

e “Entre Lineas”, en el 1440 AM, que se estimo conduciria
Agustin Ramirez Gdongora, a las 16 horas, a partir del 2
de marzo.

e “LaBascula”, en el 1070 de AM, se trasmitia en vivo a las
19 horas y lo conducia Sergio Ramirez Robles, director
del Sistema Jalisciense de Radio y Television del Gobier-
no del Estado. El programa empezd en enero de 2015,
se retrasmite en la XEJB, en el 630 AM, y en el canal de
television C7, a las 23 horas, ambos del Sistema Jaliscien-
se de Radio y Televisién. Ramirez Robles dejo después
la conduccién del programa y la direccion del Sistema
para incorporarse como vocero estatal del PRI durante
el proceso electoral.

Analistas consultados consideraban probable que aparecieran
dos o tres programas mas de corte politico, lo cual se explica-
ba porque en abril y mayo de 2015 se realizarian las campafias
electorales. Sin embargo, no fue posible darle seguimiento y
corroborarlo por las limitaciones de la investigacion.

De acuerdo con el padrén del Ifetel en el AMG se cuenta
con la infraestructura de 20 estaciones de television. De
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/ C i iu/ Permisi io Canal \

Universidad de Guadalajara 44
Universidad de Guada|ajara 46
Corporacién Tapatl'a de Television 5
Corporacién Tapatia de Television 35
Televimex 2(+)
Televimex 26
Televisora de Occidente 4()
Televisora de Occidente 29
Televimex 9(+)
Televimex 24
Gobierno del Estado de Jalisco 7
Gobierno del Estado de Jalisco 25
Radiotelevisora de México Norte 21
Radiotelevisora de México Norte 22
Televisién Azteca 13
Television Azteca 33
Organismo Promotor de Medios Audiovisuales 27
Organismo Promotor de Medios Audiovisuales 43
Televisién Azteca n
kTe|evisic’>n Azteca 31 /

esa cantidad, Televisa tiene ocho (sumando las de Corpo-
racion Tapatia de Television, Televimex y Televisora de
Occidente) y Televisidon Azteca aparece con cuatro, Como
se ve en la tabla 1.4.

A suvez, la Camara Nacional de la Industria de la Radio y
la Television indica en su sitio web que son cinco las emisoras
televisivas en Guadalajara, todas de la cadena Televisa.
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Un reporte de otofio de 2014, de alumnos del Observa-
torio de Medios, indica que en cuanto a sefal restringida
pueden verse en Guadalajara mas de 280 canales (TotalPlay
tiene el paquete con mas canales). Los prestadores de ser-
vicio que se monografiaron en esa asignatura fueron Mega-
cable, Telecable de Zapopan, Sky, Dish y TotalPlay. Se prevé
que se incorpore Izzy como nuevo servicio de Televisa.

Durante el periodo revisado no se tiene reporte de que
se haya abierto alguna emisora televisiva nueva en el AMG.
En cuanto a posibles nuevos programas surgidos durante
el periodo no se tuvo conocimiento.

Conclusiones preliminares de la primera fase

Como resultado de un primer acercamiento, a partir de la
informacién recabada se llegé a las siguientes conclusiones:

* El sistema de medios de comunicacion en el AMG re-
gistr6é cambios durante el periodo analizado, que com-
prendi6 parte de las precampanas electorales, y si bien
no fueron notables las modificaciones si permitieron
identificar cierto dinamismo, en particular en la prensa
escrita y la radio.

» La investigacion permiti6 identificar como sobresale por
su mayor numero la prensa diaria luego de que de cada
diez periddicos que circulan en el AMG, seis son diarios.

* Destaca la mayor presencia de medios impresos loca-
les, en tanto la prensa que se considera “nacional”, edi-
tada en la Ciudad de México, en realidad se distribuye
de manera solo simbolica al comercializarse en pocos
expendios o tiendas, basicamente del Centro de Histori-
co de Guadalajara, de acuerdo con la revision de campo.
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e No existe un padron preciso y oficial de los medios
impresos del AMG. Difiere en cantidades y medios si
se recurre a un registro directo en los expendios y se
contrasta con censos oficiales como el de la Secretaria
de Gobernacion, lo cual refleja un descuido de las au-
toridades en cuanto a regular y trasparentar las cifras
con exactitud.

 En la elaboracién del padréon de medios metropolita-
nos destaca como tres de las mas importantes institu-
ciones locales, como son el Arzobispado de Guadalajara,
la Universidad de Guadalajara y el Gobierno del Estado,
disponen de sus propios periddicos impresos. También
sobresale la presencia de ocho periddicos que son gra-
tuitos, como una forma de circulacién mediatica que se
ha consolidado en las Gltimas décadas en el AMG.

¢ Los medios impresos que tiene el INE en su catalogo
en la web son pocos en relaciéon con el nimero real que
circula en el AMG. Sin embargo, el IEPC monitored 47
medios impresos, 25 de ellos del area metropolitana de
Guadalajara y 22 del resto del estado, lo cual significa
una cobertura amplia que permite a las empresas infor-
mativas conocer con cifras como ha sido su produccién
de piezas periodisticas, y a los ciudadanos tener infor-
macién precisa de cudl ha sido el desempefio de los
medios en el proceso electoral.

¢ A poco menos de dos meses de iniciar 2015, en plenas
precampanas electorales, aparecieron por lo menos tres
nuevos medios impresos. Aunque los tres son margi-
nales por su periodicidad, tamano, disefio y al parecer
por su tiraje, en dos de ellos se advierte claramente que
su objetivo mas que informar tuvo una intencionalidad
politico—electoral al servicio de un precandidato o de
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una autoridad. En ese contexto, medios impresos sema-
nales o diarios inclinaron abiertamente sus simpatias
electorales en los periodos previos a las precampanas al
publicar en sus portadas fotografias y textos favorables
al ahora candidato oficial del PRI a la presidencia muni-
cipal de Guadalajara, Ricardo Villanueva. Un ejemplo
claro es el semanario Critica. Se desconoce si detras de
esas decisiones de politica editorial se hallaban tam-
bién razones econdmicas. Se puede afirmar, con base
en esta informacion, que parte de los medios locales
impresos registra una tendencia editorial y politica cer-
cana o aliada a candidatos del partido tricolor y adversa
a otros candidatos, como es el caso de Enrique Alfaro,
aspirante a la alcaldia de Guadalajara. En abril apareci6
otro impreso cotidiano, el Diario NTR.

e Las revistas impresas que circulan en el AMG rebasan
la treintena, de acuerdo con este primer acercamiento
para elaborar un censo. La mayoria refiere a distintas
tematicas y en menor medida a la actividad politica. Se
trata de un mercado que exige mayor indagacion.

* En el caso de las estaciones de radio del AMG ocu-
rre de igual manera que tanto las autoridades como la
camara que agrupa a los radiodifusores y televisores
difieren en sus registros. Mas alla de eso, en ese sector
se advirtié la creacién de por lo menos tres nuevos
programas surgidos durante la contienda preelectoral,
uno de ellos conducido por el titular del Sistema Jalis-
ciense de Radio y Television. A eso se afiade que co-
nocedores del medio consultados pronosticaban que
surgirian mas programas politicos radiofénicos, sobre
todo cuando la lucha por el poder alcanzaria mayor
intensidad en los meses de abril y mayo de 2015, de
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campanas electorales. No obstante, este dato no se
pudo corroborar.

¢ En las televisoras del AMG no se tiene registro de mo-
dificaciones, lo cual no implica que no hayan ocurrido
pero quedaron fuera del alcance y las posibilidades de
esta investigacion. Esa es una tarea pendiente.

Segunda fase de la investigacién

El estudio buscdé identificar los nuevos espacios informa-
tivos o de opinidon que surgen en Jalisco en su sistema
de medios (prensa, radio y television) en el contexto del
proceso electoral 2015.

El corpus lo integraron periddicos impresos del area
metropolitana y estaciones radiofénicas que estaban vi-
gentes durante el inicio de las campafas electorales de
2015 en el AMG.

Por razones operativas no fue posible revisar estaciones
televisivas, lo que constituye una limitacién del presente
estudio.

Para efectos de este trabajo, se entiende por unidad de
analisis cada uno de los medios informativos locales iden-
tificados. Se seleccionaron tres de los periédicos impresos,
diarios, de mayor circulacion en el area metropolitana de
Guadalajara: El Informador, Mural y Milenio Jalisco. Se mo-
nitore6 a cada uno del lunes 6 de abril, un dia después del
inicio de las campafias, hasta el viernes 10 de abril de 2015.

En el caso de las estaciones radiofénicas se selecciona-
ron dos: una fue Radio Metrépoli, una estacién privada, y
Radio Universidad de Guadalajara, una estacion publica.

De Radio Metropoli se seleccionaron el programa “Po-
litica en Directo”, que se trasmite minutos después de las
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14 horas de lunes a viernes, y el noticiario “Metropoli al
Dia”, de las 20 horas. El monitoreo de ambos se realiz6 del
lunes 6 al viernes 10 de abril.

De Radio Universidad de Guadalajara se seleccionaron
el programa “Cosa Publica”, que se trasmite a las 16 horas,
y el noticiario “Sefial Informativa”, que empieza a las 20
horas; ambos, de lunes a viernes. El monitoreo del primero
se realiz6 del lunes 13 al viernes 17 de abril, y del segundo,
por razones técnicas, del lunes 13 al jueves 16, lo cual es
una limitacién del estudio.

Una vez identificados y registrados los medios se di-
sefl6 una matriz de codificacién en Google Drive para su
correspondiente procesamiento.

Resultados de la segunda fase
Periddicos impresos

Tanto El Informador como Mural y Milenio Jalisco desti-
naron una seccion especial para la cobertura informativa
de las campafias y las elecciones. Aunque contaron con un
espacio fijo, en ocasiones las piezas informativas eran mas
y se publicaban en otras paginas.

El Informador y Mural son diarios tamafio estandar o sa-
bana y Milenio Jalisco es tabloide. Sin considerar sus distin-
tos tamafos en centimetros, el promedio de planas diarias
que destinaron a las campafias en la seccioén local fue de 3.8.

El Informador no publica en su versidon impresa el
nombre de los reporteros, por lo que no se puede precisar
cuantos destinaron a la cobertura informativa. En Milenio
Jalisco aparecen basicamente dos reporteros en tanto que
en Mural aparecen de dos a seis periodistas, con lo cual de
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los dos ultimos Mural es el periédico que mas personal in-
corpord en el periodo analizado. Ninguno de los tres medios
informativos recurri6 a agencias de noticias; su trabajo fue
realizado directamente por sus propios reporteros.

Sin tomar en cuenta el tamafio de las piezas periodis-
ticas, El Informador es el que mas publicé al rebasar las
15 piezas durante cuatro de los cinco dias analizados. Es
decir, se trat6 del medio que mayor informaciéon proveyo
a sus lectores.

El Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana del
Estado de Jalisco (IEPCJ) aparece poco: El Informador es
el medio que ofrecié mas piezas, al sumar tres; Milenio
Jalisco dedic6 dos y Mural una.

Tanto Mural como El Informador publicaron el mayor
numero de piezas en las que hacen referencia a los partidos
politicos en general. Mural public6 18, El Informador 16 y
Milenio Jalisco solo dos.

En el caso de los candidatos a diputados locales, tan-
to de partidos como independientes, la cifra fue mucho
menor: en el lapso revisado Mural publicé ocho piezas
periodisticas, El Informador seis y Milenio solo una. La
presencia de los aspirantes a una curul en el Congreso del
Estado es minima; practicamente la mayoria quedé fuera
del seguimiento de los medios informativos.

Con 20, El Informador fue el que mas piezas periodis-
ticas dedico a los candidatos a presidentes municipales
de Guadalajara. Le siguié Mural, con 17, y en tercer lugar
Milenio Jalisco, que sumo cuatro.

De las notas dedicadas a candidatos a alcaldes de los
124 municipios restantes, El Informador destaca por ser el
que mayor numero publicd: 34. Le sigue Milenio con 28
y Mural con 15. Si se contrasta con las cifras anteriores,
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en proporcion es notable el predominio de la informacién
dedicada a los candidatos que aspiran a gobernar Guada-
lajara. La informaci6n de la gran mayoria de los aspirantes
a primeros ediles quedo fuera de la cobertura informativa
de los medios de comunicacion locales.

Al igual que el 1EPC], el Instituto Nacional Electoral
(INE) tiene escasa apariciéon en el lapso analizado, con
tres piezas periodisticas en El Informador. Los otros dos
medios no publicaron nada.

Los tres medios informativos analizados coinciden en
un punto: ninguno public pieza periodistica alguna a los
candidatos a diputados federales.

El Informador fue el Gnico medio que diario present6
publicidad en el espacio dedicado a piezas periodisticas
sobre el proceso electoral, en tanto Milenio Jalisco dos y
Mural uno. En general fue publicidad del Gobierno del
Estado, de los municipios y del sector privado.

Ninguno de los partidos politicos se anunci6 durante el
periodo revisado en los tres periddicos.

Las piezas periodisticas sobre el proceso electoral no
fueron casi del interés de los medios como para publi-
carlas en portada, su seccion mas importante. Es decir,
consideraron que no fueron relevantes para sus lectores.
La excepcion fue Mural, que public6 cinco, El Informador
dos y Milenio Jalisco ninguna. Lo que se publicé fue sobre
partidos politicos en general o particular, y en un caso
sobre un candidato a diputado.

Programas y noticiarios radiofdnicos

Los dos programas (“Politica en Directo” y “Cosa Pablica”) y

2.

los dos noticiarios (“Metropoli al Dia” y “Sefial Informativa”)
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dedicaron una seccidn especial o tiempo para las campanas
electorales, particularmente los dos primeros. “Cosa Publica”
solo se analiz6 durante cuatro dias, de lunes a jueves.

“Politica en Directo” dedic6 por dia 33 minutos en pro-
medio al proceso electoral durante el periodo analizado;
“Cosa Publica”, 18. En el periodo revisado ninguno utilizd
el apoyo de reporteros que enviaran informacion en vivo.
“Metropoli al Dia” destind en promedio 25 minutos y “Se-
nal Informativa” 14 minutos; los dos tltimos si recurrieron
areporteros, de uno a tres.

En “Politica en Directo” se abord6 en una ocasién como
tema al IEPCJ y “Cosa Publica” en una. “Metroépoli al Dia”
le dedicd tres piezas periodisticas y “Sefial Informativa”
ninguna.

En cuanto al INE, en “Politica en Directo” lo aborda-
ron una vez, lo mismo en “Cosa Publica”, en tanto que
“Metropoli al Dia” ofrecié cinco notas y “Sefial Infor-
mativa” tres.

El noticiario “Metropoli al Dia” dedicé seis piezas pe-
riodisticas a partidos politicos en general y “Sefal Infor-
mativa” cuatro. El primero dedicd cinco a los candidatos
a diputados en general y el segundo uno.

A los candidatos a la presidencia municipal de Guada-
lajara el noticiario “Metropoli” les dedicé en el periodo
analizado ocho piezas periodisticas, y “Sefnal Informativa”
seis. Al resto de los candidatos a presidentes municipales
el primero destind cinco y el segundo ninguna.

Los candidatos a diputados federales practicamente
quedaron fuera: “Metroépoli al Dia” ofrecid tres piezas pe-
riodisticas y “Sefal Informativa” una. En ambos espacios si
se trasmiti6 publicidad de los candidatos: 13 en el primero,
durante los cuatro dias revisados, y 15 en el segundo.
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“Politica en Directo” entrevistd, en ese periodo, a los
candidatos a alcaldes, por Zapopan Salvador Rizo (PRI);
por Tlajomulco, Alberto Uribe (PMC); por Zapopan, Gui-
llermo Martinez (PAN); por Zapopan, Pablo Lemus (PMC).
A su vez, “Sefal Informativa” entrevistd a candidatos a la
alcaldia de Guadalajara: Enrique Alfaro, del PMC; Ricar-
do Villanueva, del PRI; Alfonso Petersen, del PAN, y Celia
Fausto, del PRD.

CONCLUSIONES GENERALES

El sistema de medios de comunicacién durante el periodo
que se analiz6 de la coyuntura electoral de 2015 en Jalisco
registr6 una serie de cambios que se pudieron constatar
basicamente en los indicadores siguientes:

 Aparecieron nuevos medios impresos informativos en
el area metropolitana de Guadalajara.

e Surgieron nuevos programas radiofénicos que abor-
daron el proceso electoral.

* Los programas radiofonicos que ya existian y tenian
contenidos politicos destinaron la mayor parte de su
tiempo a la informacion electoral.

* Los medios impresos abrieron espacios o secciones
especiales para la cobertura informativa electoral.
 Los noticiarios radiofénicos destinaron tiempo para
dar a conocer el proceso electoral y las campanas.

Sobre la politica editorial seguida por los medios impresos

y radiofénicos analizados, expresada en sus contenidos, se
encontro lo siguiente:
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Los medios impresos y radiofénicos coinciden en sus po-
liticas generales, como:

e Cubrir informativamente sobre todo a los candidatos
a la presidencia municipal de Guadalajara.

 Escasa cobertura informativa del resto de candidatos
a las 124 alcaldias restantes de Jalisco, salvo contados
casos metropolitanos.

e Nula cobertura de las actividades de los candidatos a
diputados federales.

e Casi nula cobertura de las actividades de los candida-
tos a diputados locales.

 Poca cobertura informativa de los organismos electo-
rales, el IEPCEJ y el INE en Jalisco.

Las diferencias entre los medios impresos y radiofonicos
fueron:

e Los partidos politicos no fueron publicitados en los me-
dios impresos, pero si se difundieron spots suyos en las
estaciones radiofénicas analizadas. Es decir, se prefirié
la mayor penetracion de la radio por sobre la audiencia
mas restringida de los periodicos.

* Aunque cubrieron informativamente el proceso elec-
toral, los medios impresos publicaron escasas notas de
esta temética en sus portadas; en las estaciones radiof6-
nicas sucedi6 algo similar con los resimenes informa-
tivos con que abren sus noticiarios.

 Tanto los medios impresos como los radiofénicos se
diferenciaron entre si por el menor o mayor espacio o
tiempo que destinaron a la informacion electoral, de tal
manera que para algunos fue mas prioritario que para
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otros. De los medios impresos revisados en esa semana,
sin tomar en cuenta el tamafio de las piezas periodisti-
cas, el que mas publicé sobre el proceso electoral fue El
Informador y el que menos Mural. En la radio, “Metro6-
poli al Dia” ofrecié mayor nimero de piezas informati-
vas sobre las campanias, seguido de “Sefial Informativa”.
* Los programas radiofénicos de entrevistas y opiniéon
sustituyeron, en alguna medida, el escaso tiempo y las
pocas piezas periodisticas de los noticiarios que abor-
daron el proceso electoral.

e En general los dos programas radiofénicos de entre-
vistas y opinién revisados fueron plurales al brindar
tiempo a candidatos metropolitanos de distintos par-
tidos politicos.

e Durante la precampana y la campana electoral resul-
t6 notoria la publicacién de informacién abiertamente
favorable, laudatoria o destacada hacia unos u otros
candidatos, particularmente del PRI, en algunos me-
dios impresos. Esa visible inclinaciéon editorial hace
suponer, sin que se tenga evidencias ni acceso a esos
datos, que esas empresas ofrecieron propaganda dis-
frazada de informacidn y, a cambio, recibieron recur-
sos no necesariamente reportados ante las autoridades
electorales y de los que se desconoce su origen.
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